Wydatki na reklamę i reprezentację w kosztach firmy
Poczęstunek i imprezy z udziałem kontrahentów 

1.1. Poczęstunek na targach 

W trakcie targów i akcji promocyjnych organizujemy skromny poczęstunek dla tych, którzy chcą zapoznać się z ofertą naszego przedsiębiorstwa. Czy wydatki poniesione na ten poczęstunek możemy zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów? 

Wydatki na skromny poczęstunek dla potencjalnych klientów, którzy chcą zapoznać się z ofertą przedsiębiorstwa na organizowanych wystawach czy targach, w celu zachęcenia ich do zakupu oferowanych towarów i usług, noszą znamiona reklamy i w związku z tym mogą zostać uznane za koszty uzyskania przychodów. Nadmienić jednak należy, iż za koszty uzyskania przychodów uznać można wydatki na zwyczajowo przyjętym poziomie, o ile nie będą one posiadały charakteru wytworności lub okazałości oraz będą gospodarczo i racjonalnie uzasadnione. 

Podobne stanowisko zajął Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 29 sierpnia 2008 r., nr ILPB3/423-416/08-6/KS. W interpretacji tej organ podatkowy za główne kryterium rozróżnienia wydatków reklamowych od reprezentacyjnych przyjął wytworność i okazałość poczęstunku. W związku z tym, że poczęstunek nie miał charakteru wytworności i okazałości, mógł zostać uznany za wydatek reklamowy stanowiący koszt uzyskania przychodów. 

1.2. Kawa w serwisie samochodowym 

Czy wydatek na zakup kawy, herbaty, napojów, cukru w celu poczęstowania klientów oraz na zakup gazet dla klientów serwisu samochodowego może być kosztem uzyskania przychodów? 

Poczęstowanie klienta oczekującego na naprawę pojazdu herbatą lub kawą jest standardowym zachowaniem i świadczy o dobrych manierach, a nie specjalnej okazałości i wytworności. Nie jest też reprezentacją udostępnienie gazet. W rezultacie wydatki, o których mowa w pytaniu mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów na podstawie art. 15 ust. 1 updop i odpowiednio art. 22 ust. 1 updof. Potwierdził to Dyrektor Izby Skarbowej w Katowicach w interpretacji indywidualnej z 15 lipca 2008 r., nr IBPB1/415-313/08/MW (KAN-3829/04/08), w której czytamy: „Wydatkami na reprezentację nie będą także wydatki ponoszone przez wnioskodawcę na zakup produktów spożywczych takich jak: kawa, herbata, napoje, cukier, cytryny stanowiących zwyczajowy (niemający charakteru okazałości) poczęstunek klientów oraz na zakup gazet dla klientów oczekujących na wykonanie usługi. A zatem wydatki te, będą mogły również zostać zaliczone do kosztów uzyskania przychodów ww. działalności gospodarczej”. 

1.3. Jubileusz w firmie 

Z okazji jubileuszu istnienia spółdzielni zostały zakupione artykuły spożywcze, tj. kawa, herbata, cukier, napoje, wyroby garmażeryjne oraz upominki rzeczowe, które będą wręczane na uroczystości jubileuszowej pracownikom spółdzielni, członkom rady nadzorczej i rad osiedlowych oraz zaproszonym gościom. Czy poniesione wydatki są kosztem uzyskania przychodów? 

Wydatki na organizację imprezy z okazji jubileuszu istnienia spółdzielni mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów tylko w takiej części, w jakiej dotyczyć będą pracowników. 

W rachunku podatkowym jako koszty uzyskania przychodów podatnik może uwzględniać koszty poniesione w celu uzyskania przychodów lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów, z wyjątkiem kosztów wykluczonych przez ustawodawcę z tej kategorii kosztów w art. 16 ust. 1 updop. 

Wydatki spółdzielni poniesione ze środków obrotowych na organizację spotkania okolicznościowego dla jej pracowników można uznać za koszty uzyskania przychodów w ramach tzw. kosztów pracowniczych. Należy jednak pamiętać, aby takie spotkanie miało przede wszystkim charakter motywacyjny dla pracowników, a nie tylko rozrywkowy. Celem tej imprezy powinna być integracja pracowników, poprawa atmosfery pracy, wzrost motywacji w zakresie wykonywania obowiązków pracowniczych. Aby na spotkaniu osiągnąć cel motywacyjny, można podczas spotkania np. nagradzać rzeczowymi upominkami osoby, które wyróżniają się w wykonywaniu obowiązków pracowniczych. 

W przypadku gdy w spotkaniu brać będą udział członkowie rad nadzorczych, komisji rewizyjnych lub organów stanowiących osób prawnych, to na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 38a updop, przypadające na nich wydatki należy wyłączyć z kosztów podatkowych. 

Z kolei koszty związane z uczestniczeniem w imprezie zaproszonych gości należy rozpatrywać w aspekcie ponoszenia wydatków na reprezentację. W stosunku do tych osób organizacja imprezy z okazji jubileuszu istnienia spółdzielni ma bowiem podkreślić jej pozycję na rynku i prestiż. Kosztów reprezentacji nie można ujmować w rachunku podatkowym, o czym stanowi art. 16 ust. 1 pkt 28 updop. Zgodnie z treścią tego przepisu, nie uważa się za koszty uzyskania przychodów kosztów reprezentacji, w szczególności poniesionych na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych. 

W pewnych okolicznościach wydatki na poczęstunek mogą być kosztem uzyskania przychodów. Tak będzie traktowany zwyczajowy poczęstunek w czasie spotkań biznesowych z kontrahentami. Jednak w opisanej sytuacji nie jest to typowe spotkanie biznesowe, lecz impreza jubileuszowa. Dlatego, w naszej ocenie, poczęstunek dla gości trzeba kwalifikować do wydatków niestanowiących kosztów uzyskania przychodów. Podobnie sprawa wygląda z upominkami rzeczowymi. Drobne prezenty z logo firmy przekazywane kontrahentom pełnią rolę reklamową i wydatek na nie stanowi koszt uzyskania przychodów. Natomiast upominki przekazywane zaproszonym gościom na imprezie jubileuszowej mają za zadanie kreować wizerunek firmy. Zatem wydatek na ich zakup nie może obciążać kosztów podatkowych. 

Oznacza to, że podatnik w celu rozliczenia kosztów imprezy będzie musiał ustalić, w jakiej części poniesione koszty będą dotyczyły pracowników, a w jakiej innych uczestników. Taki podział może okazać się niemożliwy. W takim przypadku, zdaniem Dyrektora Izby Skarbowej w Katowicach wydatki na zorganizowanie imprezy nie będą kosztami uzyskania przychodów. Tak wynika z interpretacji indywidualnej z 18 czerwca 2008 r., nr IBPB3/423-200/08/NG. Stwierdzono w niej, że: „(…) wydatki na zorganizowanie imprezy z okazji 80-lecia Spółki dla pracowników, a także dla zaproszonych gości (parlamentarzystów, władz samorządowych, emerytów, przedstawicieli firm współpracujących ze Spółką) w sytuacji gdy nie jest możliwe wydzielenie i udokumentowanie wydatków przypadających na konkretnych uczestników (pracowników i byłych pracowników oraz pozostałych osób) nie mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów. Wydatki na zorganizowanie jubileuszu w części dotyczącej pracowników i byłych pracowników/emerytów, Spółka mogłaby zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów, jeżeli byłaby w stanie wyliczyć »osobokoszt« imprezy i wyodrębnić koszty stanowiące koszty uzyskania przychodu (dotyczące tej grupy uczestników imprezy) oraz koszty dotyczące osób pozostałych traktowane jako reprezentacyjne, a tym samym niestanowiące kosztu uzyskania przychodu”. 

1.4. Zorganizowanie konferencji i gali 

W celu reklamy naszego przedsiębiorstwa organizujemy konferencję połączoną z galą. W ramach konferencji odbędą się wystąpienia prelegentów na temat naszego przedsiębiorstwa, rozdawane będą ulotki zawierające informacje o jego ofercie. Jednostka będzie również reklamowana poprzez banery z logo firmy. Po konferencji zostanie zorganizowana gala, w trakcie której odbędzie się występ artystyczny oraz bankiet. Podmiotom współpracującym z nami zostaną wręczone statuetki. W związku z organizacją konferencji i gali poniesiemy wydatki. Czy będziemy mogli uznać je za koszty uzyskania przychodów? 

O tym, czy wydatki związane z organizacją konferencji i gali będą mogły stanowić koszty uzyskania przychodów decyduje charakter tych imprez. W sytuacji przedstawionej w pytaniu z uwagi na organizację konferencji w celu promocji i reklamy podmiotu gospodarczego oraz marki firmy, wydatki na organizację konferencji należy zaklasyfikować do kategorii wydatków reklamowych. Będą to wydatki obejmujące wynajem pomieszczeń, przygotowanie materiałów reklamowych, gadżety stanowiące upominki reklamowe, poczęstunek w trakcie spotkania, koszty związane z wystąpieniem prelegentów. Wydatki te będą stanowiły koszty uzyskania przychodów. 

Podobne stanowisko wyraził Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 12 sierpnia 2008 r., nr ILPB3/423-296/08-4/MC. 

Natomiast koszty organizacji gali, tj. statuetek, występu artystycznego i bankietu, nie mogą stanowić kosztów uzyskania przychodów. Charakter tych wydatków jest bowiem wyjątkowy, specjalny, ma na celu okazałe, ekskluzywne oraz wytworne reprezentowanie firmy. Tak więc, poniesione przez przedsiębiorcę wydatki na organizację gali dla zaproszonych gości noszą znamiona reprezentacji i tym samym są wyłączone z kosztów uzyskania przychodów. 

A zatem, wyraźnie należy odróżnić wydatki na organizację konferencji i gali. Z uwagi na to, że konferencja ma związek z reklamą i promocją firmy, wydatki na jej organizację mogą stanowić koszty uzyskania przychodów. Natomiast wydatki na organizację gali, z uwagi na jej okazały, wytworny i ekskluzywny charakter stanowią wydatki reprezentacyjne, które zostały wyłączone z kosztów uzyskania przychodów. 

1.5. Szkolenie z cateringiem 

Czy koszty posiłków serwowanych pracownikom lub kontrahentom podatnika podczas organizowanych przez niego szkoleń, których celem jest zapoznanie z właściwościami towarów, ich działaniem i obsługą, mogą być uznane za koszty uzyskania przychodu? 

Koszty posiłków serwowanych pracownikom lub kontrahentom podatnika podczas organizowanych szkoleń produktowych mogą być uznane za koszty uzyskania przychodów. 

Przedsiębiorcy dość często organizują szkolenia (nieodpłatne dla ich uczestników), które mają na celu zapoznanie uczestników z właściwościami sprzedawanych towarów, ich obsługą, a także technikami ich sprzedaży. Na koszty organizacji takich szkoleń mogą składać się np. koszty wynajmu sali, wynagrodzenie dla wykładowców i koszty wyżywienia. 

W opisanej sytuacji celem przeprowadzanych szkoleń nie jest reklamowanie towarów oferowanych przez podatnika ani wywołanie najlepszego wrażenia na kontrahentach (reprezentowanie się), wobec tego wymienione wydatki, a także koszty materiałów szkoleniowych (instrukcje, informatory, długopisy, materiały piśmienne) nie powinny być zaliczane do kosztów reklamy lub reprezentacji, lecz do kosztów innych związanych ze sprzedażą towarów. 

NSA w wyroku z 27 lipca 2006 r., sygn. akt II FSK 1008/05 stwierdził, że: „1. Nie jest reprezentacją ani też reklamą, w rozumieniu art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym od osób prawnych, działanie podatnika polegające na organizowaniu szkoleń dla kontrahentów (klientów) firmy, których celem jest zapoznanie się z parametrami technicznymi produktów, czy też szkolenie w celu instruktażu obsługi zakupionego towaru. 

2. Koszty szkoleń obejmujące wydatki na wynajęcie sali, sprzętu, wynagrodzenie wykładowców oraz wydatki na wyżywienie i zakwaterowanie klientów biorących udział w szkoleniu stanowią koszty uzyskania przychodu dla organizatora szkolenia, jeżeli koszty takie zostały poniesione w celu osiągnięcia przychodów”. 

Podobne stanowiska zajmują organy podatkowe. Przykładem jest stanowisko Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu wyrażone w interpretacji indywidualnej z 12 marca 2008 r., nr ILPB3/423-18/08-2/MM. 

Wydatki na rzecz kontrahentów 

2.1. Upominki 

W ramach kontaktów handlowych wręczamy kontrahentom firmy drobne upominki, oznaczone logo firmy (kubki, długopisy, portfele, plecaki, torby, akcesoria komputerowe), ponosimy również wydatki na zakup upominków dla kluczowych i strategicznych klientów, które nie są oznaczone logo firmy (bilety na koncert, do teatru, na imprezy sportowe itp.). Czy wydatki na zakup wymienionych upominków możemy zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów? 

Możliwość zaliczenia wydatków na zakup drobnych upominków z logo firmy do kosztów uzyskania przychodów zależy od całokształtu działalności prowadzonej przez podatnika, w szczególności wartości przekazywanych przez niego upominków, kręgu obdarowanych oraz okoliczności wręczania upominków. Ustawodawca nie określił górnej granicy upominku, w oparciu o którą można uznać dany wydatek za koszt reklamy albo reprezentacji. Jednak, zarówno na gruncie orzecznictwa, jak i w praktyce gospodarczej ukształtował się pogląd, iż gadżety o niewielkiej wartości, opatrzone logo firmy i wydawane masowo obecnym lub potencjalnym kontrahentom stanowią upominki reklamowe i nie mają charakteru reprezentacyjnego. A zatem, wydatki ponoszone przez podatnika na upominki reklamowe zawierające logo podatnika, w szczególności gadżety reklamowe, mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów. 

Podobne stanowisko zajął Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 2 marca 2010 r., nr IPPB5/423-857/09-2/AM oraz Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 14 lutego 2008 r., nr ILPB3/423-239/07-3/MC. 

Jako wydatki reprezentacyjne należy zaklasyfikować natomiast wydatki na upominki dla kluczowych i strategicznych klientów, bez logo firmy, gdyż mają one na celu przede wszystkim wykreowanie pozytywnego wizerunku firmy, uwypuklenie jej zasobności, profesjonalizmu i ułatwienie zawarcia umowy. Wydatki na upominki bez logo firmy przekazywane wyselekcjonowanym klientom, w sytuacjach ściśle związanych z realizowanymi zadaniami biznesowymi, np. podpisanie umowy, ustalenie warunków współpracy, jako koszty reprezentacji nie stanowią kosztów uzyskania przychodów. 

2.2. Drogie prezenty 

Czy przekazane gadżety i prezenty z logo firmy będzie można uznać za materiały reklamowe, a wydatki na ich nabycie za koszt uzyskania przychodów? 

Wydatki na długopisy, kubki, koszulki oznakowane logo firmy mogą być kosztem uzyskania przychodów. Z kolei kosztem tym nie mogą być droższe prezenty wręczane tylko wybranym kontrahentom. Podatnik sam musi ocenić czy dany prezent wręcza po to, by zachęcić klientów do zakupu towaru (usługi), czy też chce zbudować pozytywny wizerunek firmy. 

Właściwa kwalifikacja wydatku i ocena, czy ma on związek z przychodami, możliwa jest na podstawie całokształtu działalności prowadzonej przez podatnika, rozmiarów wydatków, ustalenia kręgu obdarowanych, okoliczności wręczania prezentów itp. Samo oznaczenie gadżetu logo firmy (produktu) nie przesądza jeszcze o jego reklamowym charakterze. Przekazywanie prezentów o dużej wartości, mimo że są oznakowane logo, wskazuje na to, że jest to de facto reprezentacja. Tak wynika z interpretacji indywidualnej wydanej przez Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu z 15 kwietnia 2008 r., nr ILPB3/423-75/08-4/MC oraz interpretacji indywidualnej wydanej przez Dyrektora Izby Skarbowej w Warszawie z 19 maja 2008 r., nr IP-PB3-423-313/08-2/KR, w której czytamy: „W przypadku materiałów o niewielkiej wartości, wydawanych masowo potencjalnym klientom, trudno raczej przypisać im funkcję reprezentacyjną. Ich obecność w rzeczywistości gospodarczej jest tak powszechna, że nie przyczynia się w znacznym stopniu do budowy wizerunku, a logo jako znak graficzny przedsiębiorstwa (firmy) czy produktu stanowi jedynie swojego rodzaju informację handlową. W tym też rozumieniu, wydatki ponoszone na materiały o niskiej wartości jednostkowej oznaczone logo firmy lub logo produktu (np. długopisy, breloczki, czapeczki), wręczane klientom bądź potencjalnym klientom podczas imprez zbiorowych takich jak: ogólnodostępne targi, imprezy plenerowe itp. mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów na podstawie art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym (tj. updop - przyp. red.). Natomiast w przypadku przekazywania przez Wnioskodawcę materiałów o wyższej wartości, wyselekcjonowanym klientom lub potencjalnym klientom, w innych okolicznościach (…), mimo iż będą one oznakowane logo firmy, gdy celem wydatku jest tworzenie pozytywnego wizerunku firmy i budowa odpowiednich relacji z klientami wydatki takie będą miały charakter reprezentacyjny i w efekcie na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych nie mogą zostać uznane za koszty uzyskania przychodów”. 

2.3. Szkolenie kontrahentów 

Organizujemy szkolenia dla kontrahentów mające zapoznać ich z oferowanym przez nas asortymentem towarów i usług. W ramach tych szkoleń kontrahenci mają możliwość poznania właściwości towarów oraz nowych możliwości ich praktycznego wykorzystania. Osoby uczestniczące w szkoleniach związane są z branżą, w której działa nasza jednostka, a wiadomości uzyskane w trakcie szkoleń są pomocne w wykonywanej przez nie pracy. Ponosimy wydatki związane z wynajęciem sali konferencyjnej, sprzętu do prezentacji oraz wynagrodzeniem wykładowców, a także wydatki związane z zapewnieniem różnego rodzaju atrakcji w czasie wolnym. Czy wydatki te stanowią koszty uzyskania przychodów? 

Organizowane przez przedsiębiorcę szkolenia mają charakter tzw. szkoleń produktowych. Ich celem jest prezentacja informacji o wyrobach produkowanych przez przedsiębiorcę, umożliwiająca zapoznanie kontrahentów z właściwościami oferowanych towarów, ich działaniem, obsługą, technikami sprzedaży. Zatem poniesione przez przedsiębiorcę wydatki na organizację takich szkoleń niewątpliwie przyczyniają się do osiągnięcia przychodów lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów. Jednak dokonując oceny charakteru wydatków związanych z organizacją przedmiotowych szkoleń, należy również zbadać, czy poszczególne ich elementy nie podlegają wyłączeniu z kosztów uzyskania przychodów na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop i art. 23 ust. 1 pkt 23 updof. 

Odnosząc to do przedstawionego stanu faktycznego, należy stwierdzić, iż poniesione przez przedsiębiorcę wydatki związane z organizacją szkoleń, jak wynajem sali, sprzętu do prezentacji, wynagrodzenia wykładowców, niemające cech reprezentacji, prawidłowo udokumentowane dla celów podatkowych jednostka może zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów. Szkolenia obejmują bowiem swym zakresem przekazywanie wiedzy, informacji o produktach jednostki. 

Nie będą natomiast mogły stanowić kosztów uzyskania przychodów wydatki na zapewnienie kontrahentom atrakcji w czasie wolnym, np. wydatki na zorganizowanie ogniska, gier i zabaw ruchowych dla uczestników szkolenia. Wydatki te mają charakter rozrywkowy i nie stanowią elementu niezbędnego dla przeprowadzenia szkoleń, czyli przekazania stosownej wiedzy na temat produktów przedsiębiorcy. Ich charakter bezsprzecznie świadczy o kreowaniu pozytywnego wizerunku firmy, czyli kształtowaniu lepszego jej postrzegania na zewnątrz. Przedmiotowe wydatki noszą zatem znamiona reprezentacji i tym samym nie mogą być uznane za koszty uzyskania przychodów. 

Stanowisko takie zostało zawarte również w interpretacji indywidualnej Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu z 3 września 2009 r., nr ILPB3/423-449/08/09-S/MC. W interpretacji tej organ podatkowy przyjął, iż koszty uzyskania przychodów mogą stanowić tylko wydatki związane z organizacją szkolenia związanego z prezentacją informacji o produkowanych wyrobach. Natomiast wydatki reprezentacyjne stanowią wydatki związane z organizacją zajęć mających charakter rozrywkowy i wypełniających wolny czas w trakcie szkolenia. 

2.4. Nagrody z logo firmy 

Jedną z form promowania naszej firmy jest realizowanie przedsięwzięć, w trakcie których kontrahentom wręczane są nagrody rzeczowe. Wydawanie nagród jest związane z promocją i reklamą przedsiębiorstwa. Nagrodami przekazywanymi kontrahentom są drobne artykuły gospodarstwa domowego i wyposażenia mieszkań, opatrzone logo firmy (np. obrusy, serwety, kieliszki, szklanki, elementy serwisu do kawy, serwisu obiadowego, itp.). Czy wydatki na nagrody te stanowią koszty uzyskania przychodów? 

Nagrody dla kontrahentów stanowią jedną z form uatrakcyjnienia oferowanej sprzedaży. Mają one na celu zwiększenie osiąganego przychodu ze sprzedaży, ponieważ są elementem promocji przedsiębiorstwa. W przypadku oferowania kontrahentom nagród z logo firmy mamy do czynienia z reklamą polegającą na promowaniu marki przedsiębiorstwa bez konieczności jednoczesnego bezpośredniego promowania oferowanych towarów bądź usług. Ocena czy wydatek ma charakter reklamowy, czy reprezentacyjny jest możliwa na podstawie całokształtu działalności prowadzonej przez podatnika, rozmiarów wydatków na nagrody, ich jednostkowej wartości, ustalenia kręgu obdarowanych, okoliczności wręczania nagród itp. Taka ocena powinna zostać dokonana każdorazowo przez podatnika, który prowadząc działalność gospodarczą, najlepiej zaklasyfikuje dany wydatek pod kątem funkcji, jaką będzie spełniać w firmie. Należy zauważyć, że w przypadku przekazywania nagród o wyższej wartości wyselekcjonowanym kontrahentom lub potencjalnym kontrahentom, mimo iż będą one oznakowane logo firmy, celem wydatków jest tworzenie pozytywnego wizerunku firmy i budowa odpowiednich relacji z klientami, zatem wydatki takie będą miały charakter reprezentacyjny, co w efekcie oznacza, że nie będą mogły zostać uznane za koszty uzyskania przychodów. Natomiast w przypadku nagród o niewielkiej wartości, należy stwierdzić, iż co do zasady nie mają one charakteru reprezentacyjnego, gdyż ich przedmiot stanowią rzeczy tak powszechne, że nie przyczyniają się w znacznym stopniu do budowy wizerunku firmy. Charakter przekazanych nagród wskazuje, że jednostka ponosi wydatki związane z promocją i reklamą przedsiębiorstwa. Jeżeli wręczane przez jednostkę nagrody nie będą miały charakteru okazałości, to wydatki poniesione na ich nabycie stanowić będą koszt uzyskania przychodów, pod warunkiem jednak, że zostały poniesione w celu osiągnięcia przychodu lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów. Wskazać należy bowiem, iż umieszczenie znaku firmowego przedsiębiorcy na jakimkolwiek produkcie przekazywanym kontrahentowi, nie może samo w sobie przesądzać o jego charakterze reklamowym, a tym samym przesądzać o możliwości zaliczenia jego wartości do kosztów uzyskania przychodów. 

Takie stanowisko zostało też wyrażone przez Dyrektora Izby Skarbowej w Bydgoszczy w interpretacji indywidualnej z 16 grudnia 2009 r., nr ITPB3/423-560/09/PS. O tym, czy poniesione wydatki mają charakter reklamowy, czy też reprezentacyjny zdaniem organu podatkowego nie przesądza umieszczenie na przekazanej nagrodzie logo firmy, lecz również krąg obdarowanych, jednostkowa wartość wydatków, a także cel ich poniesienia, którym musi być osiągnięcie lub zachowanie albo zabezpieczenie źródła przychodów. 

Promocja firmy 

3.1. Wydatki z tytułu udziału w plebiscycie dla firm prowadzących działalność eksportową 

Otrzymaliśmy fakturę dotyczącą opłaty za udział w ogólnopolskim rankingu „Liderzy Eksportu”. Czy jest to koszt reprezentacji? 

Wydatek z tytułu opłaty za udział w ogólnopolskim rankingu nie jest kosztem reprezentacji. 

Kwalifikacja tego rodzaju wydatków nie jest dokonywana na podstawie jednoznacznych kryteriów, bowiem nie ma w ustawach o podatku dochodowym definicji kosztów reprezentacji. Okoliczności faktyczne związane z organizacją danej imprezy przesądzają o kwalifikacji wydatków do kosztów podatkowych. Z interpretacji Dyrektora Izby Skarbowej w Warszawie z 4 października 2007 r., nr IB-PB3-423-1/07-4/MS wynika m.in., iż: „Ocena charakteru wydatku (cel reprezentacyjny czy reklamowy) możliwa jest bowiem na podstawie całokształtu działalności prowadzonej przez podatnika, rozmiarów wydatków, ich jednostkowej wartości, ustalenia kręgu obdarowanych, okoliczności wręczania prezentów itp. i powinna być dokonywana każdorazowo przez podatnika, który prowadząc działalność gospodarczą może najlepiej dokonać właściwej kwalifikacji danego wydatku pod kątem funkcji, jaką będzie spełniać w firmie”. 

Ranking „Liderzy Eksportu” jest jednym z prestiżowych plebiscytów zorganizowanych dla polskich firm eksportowych, ale jego celem nie jest reprezentacja, lecz promocja, a określenia te nie są tożsame. Z regulaminu rankingu wynika, iż jego celem jest: 

· promocja i popularyzacja polskich firm prowadzących działalność eksportową,

· wymiana informacji, rywalizacja o jak najlepsze osiągnięcia w działalności eksportowej,

· pomoc w rozwijaniu działalności eksportowej, budowanie proeksportowej kultury firm,

· poprawianie wizerunku eksporterów w środkach masowego przekazu, poprzez promowanie firm prowadzących działalność eksportową,

· promowanie finalistów i promocja regionalnych Liderów Eksportu w kraju i poza granicami. 

Wykluczenie tego rodzaju wydatków z kosztów podatkowych świadczyłoby o braku racjonalności pod względem oceny związku z przychodami podatkowymi. Wydatki firmy związane z działaniami mającymi na celu rozpowszechnianie wiedzy o ich eksportowych możliwościach mają na celu zawieranie kontraktów nie poprzez działania reprezentacyjne, lecz instrumenty promocyjne, które są w tym przypadku kosztem uzyskania przychodów. 

3.2. Sponsorowanie drużyny koszykarskiej 

Spółka kapitałowa na podstawie zawartej umowy zobowiązała się sponsorować drużynę koszykarską. Na tej podstawie poniosła koszty opłaty startowej za udział drużyny w zawodach oraz wydatki na zakup piłek i strojów sportowych. Czy koszty poniesione w związku ze sponsorowaniem drużyny spółka może zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów? 

Wydatki związane ze sponsorowaniem drużyny koszykarskiej będą w spółce kosztami uzyskania przychodów do wysokości wartości świadczenia wzajemnego otrzymanego przez spółkę. 

Możliwość zaliczenia określonych wydatków do kosztów uzyskania przychodów związana jest ze spełnieniem wymogów określonych w art. 15 ust. 1 updop. W świetle tego przepisu, kosztami uzyskania przychodów są koszty poniesione w celu osiągnięcia przychodów lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów, z wyjątkiem kosztów, o których mowa w art. 16 ust. 1 updop, nieuznanych przez ustawodawcę za koszty podatkowe. 

W katalogu tym ustawodawca nie wymienił wprost wydatków na sponsoring jako kosztów niestanowiących kosztów uzyskania przychodów. Rozważenia wymaga jednak, jakie znaczenie dla uwzględnienia lub nieuwzględnienia tych kosztów w rachunku podatkowym mają regulacje: 

· art. 16 ust. 1 pkt 28 updop, w myśl którego nie uważa się za koszty uzyskania przychodów kosztów reprezentacji oraz

· art. 16 ust. 1 pkt 14 updop, który wyklucza z kosztów podatkowych darowizny i ofiary wszelkiego rodzaju, z wyjątkiem dokonywanych między spółkami tworzącymi podatkową grupę kapitałową, a także wpłaty na rzecz Polskiej Organizacji Turystycznej. 

W szczególności należy wyjaśnić, że w powszechnym znaczeniu sponsoring oznacza finansowanie czegoś, często w zamian za reklamowanie własnej działalności. Sponsoring należy więc traktować, jako formę promocji. Sponsoring jako forma reklamy podlega więc wyłączeniu z zakresu pojęcia reprezentacja. Oznacza to, że do wydatków poniesionych na ten cel nie ma zastosowania przepis art. 16 ust. 1 pkt 28 updop. 

Jednak wydatki ponoszone przez sponsora mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów, o ile wykonywane przez niego świadczenie nie stanowi darowizny lub innego rodzaju ofiary. Kwalifikacja wydatków związanych ze sponsoringiem do kosztów podatkowych zależy od obowiązywania postanowień umowy przewidujących uzyskanie przez sponsora świadczenia wzajemnego. Natomiast wartość tego świadczenia wyznacza wysokość wydatków z tytułu sponsoringu podlegających uwzględnieniu w rachunku podatkowym. 

3.3. Prezentacja firmy na płycie CD 

Prowadzę działalność produkcyjną. Zamówiłem wykonanie prezentacji swoich wyrobów na płycie CD. Zawiera ona informacje o tradycjach firmy, ofercie handlowej, warunkach dostawy i płatności. Będę ją odtwarzał na targach branżowych. Czy wydatki poniesione na przygotowanie prezentacji mogę zaliczyć do kosztów reklamy, czy powinienem uznać, że są to wydatki reprezentacyjne? 

Prezentacja firmy utrwalona na płycie CD, jak wynika z pytania, nie będzie zawierała elementów zachęcających do zakupu. Dane, które można będzie na niej znaleźć stanowią obiektywne informacje o produkcie i warunkach jego nabycia. Mamy zatem do czynienia z typową informacją handlową. Nie przesądza to jednak o tym, że nie może mieć ona charakteru reklamowego czy reprezentacyjnego. Przy ocenie pod kątem podatkowym tego typu wydatków należy wziąć pod uwagę sposób wykorzystania i prezentacji płyty. 

W sytuacji opisanej przez Czytelnika z pewnością nie będziemy mieli do czynienia z reprezentacją. Dla określenia „reprezentacji” przyjęło się stosować słownikową definicję tego pojęcia, tj. „okazałość, wystawność w czyimś sposobie bycia”. Wskazane w pytaniu wydatki nie spełniają tej definicji. Prezentacja będzie przedstawiana na targach w celu pozyskania nabywców produktów - w rzeczywistości Czytelnik podejmuje działania reklamowe, a płyta jest tylko wykorzystywanym w nich materiałem. Dlatego też należy uznać, że wydatki na przygotowanie płyty o produktach są związane z reklamą i należy je zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów. 

3.4. Zakup tablic informacyjnych 

Posiadamy hurtownię materiałów budowlanych. Rozdajemy klientom tablice informacyjne, które zgodnie z prawem budowlanym obowiązani są oni umieścić na budowie. Na tablicach tych umieściliśmy logo naszej firmy. Czy koszt tych tablic można zaliczyć do kosztów reklamy firmy? 

Wydatki na zakup tablic informacyjnych mogą zostać uznane za koszty uzyskania przychodów. 

Reklama to działania, które mają na celu zwiększenie popytu na sprzedawane towary i usługi, a w konsekwencji zwiększenie przychodów z ich sprzedaży. Reklama powinna kształtować popyt przede wszystkim poprzez poszerzenie wiedzy przyszłych nabywców o towarach, w celu zachęcenia ich do nabywania towarów od tego a nie innego podmiotu. 

W odniesieniu do logo przedsiębiorcy umieszczanego m.in. na przekazywanych towarach czy też uwidacznianego na tablicach informacyjnych, przyjmuje się, że jest to forma reklamy. Takie stanowisko zajmują też organy podatkowe. W jednej z interpretacji możemy przeczytać, że: „Przekazywanie (…) przedmiotów oznaczonych logo firmy ma (…) charakter reklamowania marki firmy, upowszechniania wizerunku znaku firmy nie tylko wśród obdarowanych przedmiotowymi gadżetami, ale także wśród osób trzecich przypadkowo zapoznających się z logo umieszczonym na tych przedmiotach, co z kolei wpływa na rozszerzenie potencjalnego kręgu odbiorców produktów kojarzonych z tą marką. W związku z tym wydatki poniesione na zakup przedmiotowych upominków mają niewątpliwie wpływ na osiągane przez Spółkę przychody” (decyzja Dyrektora Izby Skarbowej w Opolu z 10 grudnia 2007 r., nr PD-I/4270-0031/07/AB). 

Wizerunek firmy 

4.1. Dekoracja firmy 

Czy wydatki na świąteczną dekorację firmy powinny być kwalifikowane jako wydatki reprezentacyjne? 

Wydatki ponoszone przez firmy z okazji świąt będą kosztami podatkowymi, jeśli będą spełniać przesłankę ogólną, która brzmi: kosztami uzyskania przychodów są koszty poniesione w celu osiągnięcia przychodów lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów. Ujmując dany wydatek w kosztach podatkowych, każdorazowo trzeba więc znaleźć argumentację przemawiającą za tym, że spełnia on to kryterium. Nie wolno przy tym zapomnieć o analizie pod kątem czy nie mieści się on w katalogu wydatków niestanowiących kosztów uzyskania przychodów (art. 16 ust. 1 updop i art. 23 ust. 1 updof). 

Jak wiadomo wydatki związane z reprezentacją nie mogą zostać uwzględnione w kosztach uzyskania przychodów (art. 16 ust. 1 pkt 28 updop i art. 23 ust. 1 pkt 23 updof). Miano wydatków reprezentacyjnych można przypisać wyłącznie wydatkom związanym z takimi działaniami, które ukierunkowane są na okazałość i wytworność oraz mają na celu budowanie pozytywnego wizerunku przedsiębiorcy, wskazywanie na jego pozycję, klasę czy wyjątkowość. 

Naszym zdaniem, wystrój świąteczny nie nosi cech ekskluzywności czy wytworności. Raczej jest przejawem nawiązania do kulturowej tradycji. Ma na celu stworzenie przyjaznej atmosfery. Udekorowanie punktów handlowych może mieć bezpośrednie przełożenie na zwiększenie obrotów. 

Podobnej argumentacji mogą użyć właściciele hoteli, restauracji, barów itd. A jak powinna przedstawić zasadność poniesionych kosztów firma, która udekorowała swoje biura? Z pewnością ze świątecznej aranżacji biur będą zadowoleni jej pracownicy. Wobec tego są to wydatki na stworzenie miłej atmosfery w pracy. Zatem kwalifikują się do wydatków związanych z bieżącym funkcjonowaniem firmy i w całości mogą być ujęte w kosztach uzyskania przychodów. 

4.2. Noworoczne życzenia 

W grudniu każdego roku firma wysyła wszystkim swoim stałym klientom życzenia noworoczne. W roku bieżącym postanowiono nie korzystać z ogólnodostępnych pocztówek, lecz zamówić oryginalne kartki z logo firmy. Koszt jednej kartki wyniesie 10 zł. Czy tego typu wydatek jest reprezentacją? 

Reprezentacja to działanie uzewnętrzniające wysoki standard, okazałość i wystawność, mające na celu podkreślenie własnego prestiżu i budowanie korzystnego wizerunku. Na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop oraz odpowiednio art. 23 ust. 1 pkt 23 updof, nakłady o tym charakterze są wyłączone z kosztów uzyskania przychodów. 

Od wystawności należy odróżnić jednak takie zachowania, które należą do kanonu kultury i utrwalonych zwyczajów. W tym kontekście, wysyłanie świąteczno-noworocznych życzeń jest jedynie postępowaniem standardowym, mieszczącym się w pożądanym społecznie wzorcu. 

Jak zauważył Dyrektor Izby Skarbowej w Katowicach w interpretacji indywidualnej z 3 marca 2008 r., nr IBPB1/415-152/08/AB: „(...) kartki świąteczne nie mają charakteru reprezentacyjnego - ich obecność jest bowiem tak powszechna, że nie przyczynia się w znacznym stopniu do budowy wizerunku firmy i raczej to ich brak może uchodzić za odstępstwo od zwyczajowego postępowania”. 

Wydatek na zakup okolicznościowych kartek, również takich wyprodukowanych na zamówienie firmy, może być zatem kosztem podatkowym. Dodatkowo, za kosztowym charakterem wydatku przemawia fakt, że na kartkach umieszczono logo przedsiębiorcy - kartki można więc uznać, na równi z innymi gadżetami opatrywanymi firmowym logo, takimi jak: kubki czy długopisy, za formę reklamy. 

4.3. Wystrój firmy 

1) Zakupiliśmy dywan do gabinetu dyrektora firmy. Czy wydatek ten zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów, czy też należy potraktować go jako reprezentacyjny?
Słownikowa definicja reprezentacji wskazuje, że pod tym pojęciem mieści się okazałość, wytworność w czyimś sposobie życia związana ze stanowiskiem lub pozycją społeczną. W odniesieniu do reprezentacji firmy może ona przejawiać się m.in. w odpowiednim jej wystroju. 

Wydatkowi poniesionemu na zakup dywanu do gabinetu dyrektora trudno przypisać wyłącznie charakter reprezentacyjny. Dlatego właściwym wydaje się potraktowanie tego elementu wystroju firmy jako wyposażenia, jak np. meble. Dlatego też Czytelnik może go zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów. Nie będzie miał tutaj zastosowania art. 16 ust. 1 pkt 28 updop oraz odpowiednio art. 23 ust. 1 pkt 23 updof. 

Należy jednak zasygnalizować, że generalnie w ocenie organów podatkowych nadmierna dbałość o wystrój firmy może być traktowana jako reprezentacja. 

2) Czy zakup zasłon i kwiatów do firmy mogę zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów w podatku dochodowym od osób fizycznych?
Z pytania nie wynika wprost, jakim celom mają służyć wspomniane wydatki. Kosztami uzyskania przychodów są wszelkie koszty poniesione w celu uzyskania przychodów, a także zachowania lub zabezpieczenia źródła przychodów, które nie zostały wymienione w tzw. katalogu wyłączeń zawartym w art. 23 updof (art. 22 ust. 1 updof). Przy czym kosztami podatkowymi nie są koszty reprezentacji, w szczególności poniesione na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych (art. 23 ust. 1 pkt 23 updof). 

Określone w pytaniu wydatki mogą być uznane za koszty reprezentacji albo za ogólne koszty firmy, w zależności od tego, w jakim celu zostały poniesione. 

W odniesieniu do zakupu kwiatów i zasłon można uznać, że będą one stanowiły dekorację siedziby firmy. W takim przypadku wydatki na ich zakup można w całości zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów. 

Jeśli więc podatnik nabywa np. rośliny doniczkowe, zasłony czy inne elementy dekoracyjne, które mają na celu poprawę warunków pracy, wydatek taki należy traktować jak pozostałe koszty związane z funkcjonowaniem firmy i zaliczyć do kosztów podatkowych. 

Może się jednak zdarzyć, że wspomniany w pytaniu zakup będzie miał charakter reprezentacyjny, tj. podkreślający wytworność i okazałość siedziby firmy podatnika. Tak będzie np. w razie zakupu cennych okazów roślin, czy kosztownych tkanin dekoracyjnych albo zakupu kwiatów w celu wręczenia kontrahentom. W takim przypadku poniesione wydatki nie mogą zostać zaliczone do kosztów uzyskania przychodów. 

Reasumując, jeśli podatnik wykaże, że wspomniane w pytaniu wydatki nie mają charakteru reprezentacyjnego, wówczas mogą być zaliczone w całości do kosztów uzyskania przychodów jako koszty związane z funkcjonowaniem firmy
VAT należny od wydatków na reprezentację 

Spółka z o.o. działająca w branży spożywczej prowadzi wyłącznie działalność opodatkowaną. VAT odliczany jest w całości. Niewielkie ilości zakupionych towarów firma przekazuje na cele reprezentacji. Towary przekazane na cele reprezentacji opodatkowuje. Czy VAT należny stanowi koszt uzyskania przychodów? 

Tak. Za koszty uzyskania przychodów nie uważa się, zgodnie z art. 16 ust. 1 pkt 46 updop, podatku od towarów i usług. Od tej zasady ustawodawca przewidział jednak pewne wyjątki. Na mocy art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. b) tiret drugie updop, kosztem uzyskania przychodów jest podatek należny w przypadku przekazania lub zużycia przez podatnika towarów lub świadczenia usług na potrzeby reprezentacji i reklamy, obliczony zgodnie z odrębnymi przepisami. Dyspozycja tego przepisu obejmuje sytuację opisaną w stanie faktycznym, czyli przekazanie towarów zakupionych przez podatnika na cele reprezentacji. Oznacza to, że firma ma prawo zaliczenia do kosztów uzyskania przychodów należnego VAT od tych towarów. 

Działania marketingowe 

Prowadzę działalność w zakresie wykonawstwa i serwisu maszyn produkcyjnych. W związku ze zwiększeniem jej rozmiarów, w ramach outsourcingu zleciłem obsługę marketingową mojego zakładu wyspecjalizowanej firmie zewnętrznej. Czy wydatki na świadczone przez nią usługi mogę zaliczać do kosztów podatkowych, czy też nie podlegają one zaliczeniu do kosztów jako wydatki na reprezentację? 

Chcąc optymalizować swoje wydatki, przedsiębiorcy coraz częściej sięgają po outsourcing będący nowoczesną strategią zarządzania, polegającą na oddaniu firmie zewnętrznej (tzw. outsourcerowi) zadań, które nie są związane bezpośrednio z podstawową działalnością firmy. U podstaw takiego działania leży założenie, że wyspecjalizowane podmioty zrealizują powierzone im zadania efektywniej i taniej niż byłoby to możliwe we własnym zakresie. 

Wśród usług, jakie najczęściej świadczą dla firm wyspecjalizowane podmioty zewnętrzne, znajdują się usługi marketingowe. 

Według definicji słownikowej marketing to działania mające na celu poznanie potrzeb konsumentów, ustalenie wielkości produkcji oraz metod dystrybucji, sprzedaży i reklamy towarów. Polegają one przeważnie na badaniu rynku, kreowaniu nowych produktów, pozyskiwaniu nowych odbiorców, zbieraniu informacji o produktach i konkurencji w celu wzrostu sprzedaży. Tego typu usługom nie można przypisać charakteru działań reprezentacyjnych. Oznacza to, że wydatki z nimi związane nie podlegają wyłączeniu z kosztów podatkowych na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop i odpowiednio art. 23 ust. 1 pkt 23 updof. Analizując czy będą one stanowiły koszty podatkowe należy się zatem kierować ogólną zasadą dotyczącą kosztów. Zatem wydatki te nie mogą być wymienione w art. 16 ust. 1 updop i odpowiednio art. 23 ust. 1 updof, tj. katalogach wydatków niestanowiących kosztów podatkowych. Ponadto powinny wykazywać związek z uzyskiwanymi przez przedsiębiorcę przychodami lub mieć na celu zachowanie albo zabezpieczenie źródła tych przychodów. 

Usługi marketingowe generalnie spełniają wskazane wymagania. W prowadzeniu działalności niezbędne są bowiem usługi związane m.in. z rozeznaniem rynku, tworzeniem i utrzymaniem popytu czy kształtowaniem polityki rynkowej. Wydatki na te usługi stanowią koszty podatkowe w wysokości faktycznie poniesionej. Jednak to na przedsiębiorcy spoczywa obowiązek prawidłowego ich udokumentowania oraz wykazania związku poniesionych na ich zakup wydatków z prowadzoną działalnością. 

Poszukiwanie kontrahentów 

Jestem producentem żywności ekologicznej. Ponieważ mieszkam blisko zachodniej granicy, ze swoją ofertą postanowiłem wejść na rynek niemiecki. Nie znam jednak jego specyfiki, dlatego zawarłem umowę z niemiecką firmą, która będzie mi wyszukiwała odbiorców. Czy wydatki na tę usługę mogę potraktować jako reklamowe i zaliczyć do kosztów podatkowych, czy też powinienem je wyłączyć jako reprezentacyjne? 

Usługi związane z pozyskaniem zagranicznych kontrahentów należy zaliczyć do usług o charakterze marketingowym, które podlegają rozliczeniu w kosztach podatkowych na zasadach ogólnych. 

Trudno uznać, że wydatki, które przedsiębiorca ponosi na zakup usługi pozyskania kontrahentów, spełniają kryteria pozwalające uznać je za koszty reklamy. Reklama ze swej istoty powinna bowiem zmierzać do zachęcenia obecnego lub potencjalnego klienta do zakupu określonego towaru, poprzez odpowiednie zachwalanie jego właściwości. 

Wskazanych w pytaniu wydatków nie można również uznać za poniesione na reprezentację. Miano reprezentacyjnych można przypisać wyłącznie wydatkom związanym z takimi działaniami, które ukierunkowane są na okazałość i wytworność oraz mają na celu budowanie pozytywnego wizerunku przedsiębiorcy, wskazywanie na jego pozycję, klasę czy wyjątkowość. Zatem wydatki poniesione przez Czytelnika nie będą podlegały wyłączeniu z kosztów na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 updop i odpowiednio art. 23 ust. 1 pkt 23 updof. 

Słownikowa definicja pojęcia marketing wskazuje, że są to działania mające na celu m.in. poznanie potrzeb konsumentów, ustalenie wielkości produkcji oraz metod dystrybucji i sprzedaży towarów. Zazwyczaj usługi marketingowe świadczą dla firm wyspecjalizowane podmioty zewnętrzne. Polegają one przeważnie na badaniu rynku, kreowaniu nowych produktów, zbieraniu informacji o produktach i konkurencji w celu wzrostu sprzedaży, czy też pozyskiwaniu nowych odbiorców. 

Analizując, czy wydatki na usługi marketingowe będą podlegały zaliczeniu do kosztów uzyskania przychodów, należy się kierować ogólną zasadą dotyczącą kosztów, wynikającą z art. 15 ust. 1 updop i odpowiednio art. 22 ust. 1 updof. Usługi marketingowe, w tym dotyczące pozyskiwania nowych kontrahentów, zasadniczo odpowiadają wskazanym w tym przepisie wymaganiom. Nie można bowiem zaprzeczyć, że w gospodarce rynkowej niezbędne są usługi związane m.in. z rozeznaniem rynku, tworzeniem i utrzymaniem popytu czy kształtowaniem polityki rynkowej. Będą one zatem stanowiły koszty podatkowe w wysokości faktycznie poniesionej. Przedsiębiorca musi jednak pamiętać, że to na nim spoczywa obowiązek prawidłowego ich udokumentowania oraz wykazania ich związku z prowadzoną działalnością. 

Moment zaliczenia do kosztów uzyskania przychodów wydatku z tytułu opłaty za rejestrację uczestnictwa w targach 

Otrzymaliśmy od kontrahenta zagranicznego fakturę dotyczącą opłaty za rejestrację uczestnictwa w targach, które odbędą się w październiku 2010 r. Kiedy opłata ta stanie się kosztem podatkowym? 

Opłata za rejestrację uczestnictwa w targach stanowi koszt uzyskania przychodu inny niż bezpośrednio związany z przychodami (koszt pośredni), który podlega zaliczeniu do kosztów uzyskania przychodów w momencie jego poniesienia, tj. w dacie zaksięgowana faktury dokumentującej ten wydatek. 

Tego typu impreza pozwala potencjalnym klientom zapoznać się z ofertą handlową uczestnika targów, rozwija kontakty handlowe, ma na celu zachętę potencjalnych klientów do nabywania towarów tego uczestnika, korzystania z jego usług. Uczestnictwo w takiej imprezie ma zatem dla podmiotu gospodarczego charakter reklamowy. 

Rozliczanie tych kosztów w czasie jest natomiast uzależnione od tego czy są one bezpośrednio związane z przychodami, czy też stanowią koszty inne niż bezpośrednio związane z przychodami. 

Koszty bezpośrednio związane z przychodami zgodnie z art. 15 ust. 4 updop i art. 22 ust. 5 updof, poniesione w latach poprzedzających rok podatkowy oraz w roku podatkowym, są potrącalne w tym roku podatkowym, w którym osiągnięte zostały odpowiadające im przychody. Natomiast koszty inne niż bezpośrednio związane z przychodami stosownie do art. 15 ust. 4d updop i art. 22 ust. 5c updof są potrącalne w dacie ich poniesienia. Jeżeli jednak koszty te dotyczą okresu przekraczającego rok podatkowy, a nie jest możliwe określenie, jaka ich część dotyczy danego roku podatkowego, stanowią wówczas koszty proporcjonalnie do długości okresu, którego dotyczą. 

Wydatku, który dotyczy opłaty rejestracyjnej z tytułu uczestnictwa w targach, nie można powiązać ściśle z konkretnym przychodem. Wydatek ten, podobnie jak i sam udział w targach, może potencjalnie powodować zwiększenie obrotów firmy, jednakże nie jest to na tyle pewne, aby fakt udziału w takiej imprezie handlowej mógł stanowić podstawę do łączenia konkretnych przychodów z wydatkiem poniesionym na ten cel. Nie ulega jednak wątpliwości, że reklamowanie firmy poprzez udział w targach (krajowych czy zagranicznych) ma wpływ na sytuację firmy na rynku. Wydatki na udział w nich pozostają więc w związku z działalnością podmiotu i uzyskiwanymi przez niego przychodami, z tym jednak, że nie dają się powiązać z konkretnym przychodem. A zatem taki wydatek stanowi koszt uzyskania przychodu inny niż bezpośrednio związany z przychodem. 

Wydatek ten, mając na uwadze wskazane wcześniej przepisy art. 15 ust. 4d updop i art. 22 ust. 5c updof, powinien zostać potrącony w dacie jego poniesienia. 

Momentem poniesienia wydatku jest zgodnie z art. 15 ust. 4e updop i art. 22 ust. 5d updof, dzień na który ujęto koszt w księgach rachunkowych (zaksięgowano) na podstawie otrzymanej faktury (rachunku), albo dzień, na który ujęto koszt na podstawie innego dowodu w przypadku braku faktury (rachunku), z wyjątkiem sytuacji gdy dotyczyłoby to ujętych jako koszty rezerw albo biernych rozliczeń międzyokresowych kosztów. 

Reasumując, Czytelnik powinien opłatę za rejestrację uczestnictwa w targach zagranicznych uznać za koszt uzyskania przychodu inny niż bezpośrednio związany z przychodem i zaliczyć ją do kosztów uzyskania przychodów w miesiącu poniesienia wydatku. Momentem poniesienia wydatku jest dzień, w którym zaksięgowano fakturę otrzymaną od kontrahenta. 
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