Wydatki na marketing, promocje i reklamę
Sprzedaż premiowa przeprowadzana w ramach akcji promocyjnych 

1.1. Sprzedaż towarów z gratisem w ujęciu podatkowym i bilansowym 

Nasi przedstawiciele handlowi w ostatnich miesiącach 2010 r. przeprowadzą akcję wsparcia sprzedaży polegającą na dodawaniu prezentu do określonej partii zakupionych towarów. Jak będzie należało rozliczyć poniesione koszty dla celów podatku dochodowego, VAT oraz rachunkowości? 

Przedsiębiorcy w celu zwiększenia sprzedaży przeprowadzają różnego rodzaju akcje. Jednym z takich sposobów pozyskania nabywców jest właśnie sprzedaż premiowa. Nabywcy, dokonując zakupu określonych towarów lub usług w ramach sprzedaży premiowej, otrzymują dodatkowo od sprzedawcy nagrodę, która może mieć postać nieodpłatnie wydanego towaru lub nieodpłatnie wykonanej usługi (np. gratisowy transport nabytych towarów). Co do zasady, nagradzani są wszyscy nabywcy, którzy spełnią warunki promocji. 

Choć reguł przeprowadzania sprzedaży premiowej nie określają żadne przepisy prawa, pewnego uporządkowania stosowanych w praktyce zasad dokonał Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 22 grudnia 2008 r., nr ILPB1/415-801/08-4/AG, stwierdzając: 

„(...) Zgodnie z definicją zawartą w słowniku Języka Polskiego PWN, premią jest „nagroda za coś, dodatkowe wynagrodzenie za wykonanie czegoś”. W związku z powyższym należy stwierdzić, iż nagrody w sprzedaży premiowej są to nagrody za dokonanie zakupu mające na celu zachęcenie nabywców do zakupu towarów danej firmy, a tym samym wpływają na wzrost osiąganych przez nią przychodów. 

Daną czynność można uznać za sprzedaż premiową, jeżeli: 

· dochodzi do wydania nagrody z racji nabycia towaru lub usługi,
· nagroda przyznawana jest każdemu nabywcy, który spełnia określone przez sprzedającego warunki zakupu,
· nagroda nie zostaje przyznana w pieniądzach ani towarach lub usługach, które sprzedano nabywcy. (...)” 

WAŻNE: Przy sprzedaży premiowej nie dochodzi zatem do obniżenia ceny jednostkowej towaru, lecz ponoszony jest dodatkowy koszt związany z nabyciem towarów lub usług, które następnie nieodpłatnie są wydawane uczestnikom prowadzonej promocji jako nagrody.
Moment zaliczenia poniesionych wydatków dotyczących sprzedaży premiowej do kosztów 

Koszt prowadzonej sprzedaży premiowej powinien obciążać miesiące, w których osiągano przychody związane z prowadzoną akcją. Zatem w omawianym przypadku zasadne jest, aby koszty zakupu gratisów, na podstawie faktur VAT, zostały zaksięgowane do kosztów 2010 r. 

WAŻNE: Dla celów bilansowych koszty zakupu gratisów obciążają koszty tego roku, którego sprzedaży dotyczą.
Podobnie wygląda kwalifikacja kosztów dla celów podatku dochodowego. 

Generalnie, przy zachowaniu wymienionych na wstępie warunków, wydatki związane ze sprzedażą premiową stanowią w całości koszty uzyskania przychodu. Mają one wpływ na uatrakcyjnienie sprzedaży, a co się z tym wiąże również pozyskanie klienta i uzyskanie przychodu. Bez wątpienia, celem wydatków związanych ze sprzedażą premiową jest osiągnięcie, zabezpieczenie i zachowanie źródła przychodów. Będzie tak nawet wtedy, gdy sprzedaż faktycznie nie wzrośnie lub wzrośnie nieznacznie. 

Wydatki te jako koszty bezpośrednio związane z przychodami zalicza się do kosztów uzyskania przychodów w roku, w którym osiągnięte zostały odpowiadające im przychody. Zatem, co do zasady, rozliczenie jest analogiczne jak dla celów rachunkowych. 

Należy jednak pamiętać, że będzie tak, o ile koszty te (zakupu i wydania gratisów) zostaną poniesione do dnia: 

1) sporządzenia sprawozdania finansowego, zgodnie z odrębnymi przepisami, nie później jednak niż do upływu terminu określonego do złożenia zeznania, jeżeli podatnicy są obowiązani do sporządzania takiego sprawozdania, albo 

2) złożenia zeznania, nie później jednak niż do upływu terminu określonego do złożenia tego zeznania, jeżeli podatnicy, zgodnie z odrębnymi przepisami, nie są obowiązani do sporządzania sprawozdania finansowego.

Natomiast koszty poniesione po dniu, o którym mowa w pkt 1 albo pkt 2, są potrącalne w roku podatkowym następującym po roku, za który sporządzane jest sprawozdanie finansowe lub składane zeznanie. Wynika to z art. 15 ust. 4-4c ustawy o PDOP. 

Rozbieżność w kwalifikacji kosztów może zatem wystąpić jedynie na przełomie roku w sytuacji, gdy jednostka zrealizuje sprzedaż np. w grudniu, a gratisy zostaną zakupione i wydane w roku następnym, w okresach, o których mowa wyżej. 

Rozliczenie VAT naliczonego i należnego z tytułu nabycia i wydania gratisów 

VAT naliczony, zawarty w fakturze dokumentującej zakup prezentów (gratisów), podlega rozliczeniu na zasadach ogólnych. Zgodnie z art. 86 ust. 10 i 11 ustawy o VAT, odliczenie nastąpi w miesiącu (kwartale) otrzymania faktury lub w jednym z dwóch kolejnych miesięcy (kwartałów). Odliczenia dokonuje się z zachowaniem zasady wyrażonej w art. 86 ust. 1 ustawy o VAT, czyli w zakresie, w jakim zakupiony towar (gratis) dotyczy czynności opodatkowanych. 

Tak też kwestię tę wyjaśnił Dyrektor Izby Skarbowej w Bydgoszczy w interpretacji indywidualnej z 23 czerwca 2009 r., nr ITPP1/443-292b/09/KM: 

„(...) w przypadku, gdy nabyte (wyprodukowane) towary przeznaczone celem nieodpłatnego ich przekazania w ramach działalności marketingowych służą zwiększeniu sprzedaży opodatkowanej, a ponadto czynność nieodpłatnego przekazania podlega opodatkowaniu (istnieje związek ze sprzedażą opodatkowaną), to prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o podatek naliczony przy ich nabyciu przysługuje na zasadach ogólnych przewidzianych w art. 86 ust. 1 ustawy o podatku od towarów i usług, pod warunkiem, iż nie występują przesłanki ograniczające to prawo, wynikające z art. 88 cyt. ustawy. (...)” 

Natomiast samo nieodpłatne wydanie towaru powoduje w praktyce wiele wątpliwości. Jak wynika z orzeczeń sądów (zarówno WSA, jak i NSA), nieodpłatne przekazanie towarów (również w ramach sprzedaży premiowej) związane z prowadzoną działalnością nie podlega opodatkowaniu VAT, z zachowaniem prawa do odliczenia podatku naliczonego. Niestety innego zdania są organy podatkowe, które konsekwentnie twierdzą, że każde nieodpłatne przekazanie towaru, poza drukowanymi materiałami reklamowymi i informacyjnymi, prezentami o małej wartości i próbkami, podlega opodatkowaniu VAT. Przykładowo, w interpretacji indywidualnej Dyrektora Izby Skarbowej w Warszawie z 20 października 2009 r., nr IPPP3-443-631/09-2/JF, wyjaśniono: 

„(...) Analiza przepisów podatkowych wskazuje, iż opisane działania wypełniają przesłanki określone w art. 7 ust. 2 ustawy, tj. że nieodpłatne świadczenie w ramach prowadzonej przez Wnioskodawcę działalności promocyjnej należy traktować jako dostawę towarów podlegającą opodatkowaniu podatkiem od towarów i usług. Konieczność opodatkowania nieodpłatnego przekazania towarów na cele związane z przedsiębiorstwem przez Wnioskodawcę będącego podatnikiem VAT, któremu przysługiwało prawo do odliczenia podatku naliczonego, wynika z tego, że podatnik występuje w tym przypadku de facto w roli ostatecznego konsumenta i tym samym powinien on ponieść ciężar podatku VAT. Jedną z fundamentalnych cech podatku VAT jest bowiem opodatkowanie ostatecznej konsumpcji. Zatem, ekonomiczny ciężar tego podatku spoczywa na ostatecznym konsumencie, w tym przypadku na Wnioskodawcy. W konsekwencji nieodpłatne przekazanie towarów należących do Wnioskodawcy - w stosunku do których podatnikowi przysługiwało prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego - na cele związane z jego przedsiębiorstwem w ramach sprzedaży premiowej nagród wygranych w konkursach podlega opodatkowaniu podatkiem od towarów i usług. (...)” 

Mając powyższe na uwadze, bezpieczniej dla podatnika będzie tego typu przekazania opodatkować VAT, uzyskać interpretację organu podatkowego i następnie ewentualnie dochodzić swych racji przed sądem. 

Jak już wspomniano, jedynie wydanie próbek i prezentów o małej wartości nie podlega opodatkowaniu. 

Przez takie prezenty rozumie się przekazywane przez podatnika jednej osobie towary: 

1) o łącznej wartości nieprzekraczającej w roku podatkowym kwoty 100 zł, jeżeli podatnik prowadzi ewidencję pozwalającą na ustalenie tożsamości tych osób; 

2) których przekazania nie ujęto w ewidencji, o której mowa w pkt 1, jeżeli jednostkowa cena nabycia towaru (bez podatku) - a gdy nie ma ceny nabycia, jednostkowy koszt wytworzenia - określone w momencie przekazywania towaru, nie przekraczają 10 zł.

Zatem, jeżeli nie ma podstaw do uznania wydanego towaru za prezent o małej wartości, to takie przekazanie należy opodatkować VAT, dokumentując je fakturą wewnętrzną. Podstawę opodatkowania w takim przypadku ustala się stosując art. 29 ust. 10 ustawy o VAT, czyli cenę rynkową netto, którą najczęściej jest cena nabycia netto wydawanego prezentu (gratisu). 
  

	Przykład 

We wrześniu 2010 r. jednostka prowadziła sprzedaż premiową. Do zakupu 500 kg cukru dodawała radiomagnetofon. Jednostkowa cena rynkowa sprzętu jest równa jego cenie nabycia brutto i wynosi 122 zł. Zakupiono 100 szt. radiomagnetofonów za kwotę 12.200 zł (w tym VAT 2.200 zł).


Dekretacja: 
  

	   1. Faktura za zakupione towary (gratisy):
	

	     a) wartość według ceny nabycia netto: 
	10.000 zł

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”;
	

	     b) VAT naliczony - jeżeli podlega odliczeniu:
	 2.200 zł

	        - Wn konto 22-1 „VAT naliczony i jego rozliczenie”;
	

	     c) wartość brutto:
	 12.200 zł

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami”.
	

	   2. Przyjęcie towarów (gratisów) na stan magazynowy:
	 10.000 zł

	        - Wn konto 33 „Towary” 
          (w analityce: Gratisy),
	

	        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.
	

	   3. Zaliczenie do kosztów wartości wydanych gratisów (z chwilą
       sprzedaży towarów, do których dodawane są gratisy):
	 10.000 zł

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” 
          (w analityce: Pozostałe koszty - koszty reklamy) 
          koszt stanowiący koszt uzyskania przychodów,
	

	        - Ma konto 33 „Towary” 
          (w analityce: Gratisy).
	

	   4. VAT należny z faktury wewnętrznej dokumentującej bezpłatne    
       przekazanie odbiorników: 
	2.200 zł

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” 
          (w analityce: Podatki i opłaty) 
          koszt stanowiący koszt uzyskania przychodów,
	

	        - Ma konto 22-2 „Rozrachunki z urzędem skarbowym z tytułu VAT
          należnego”.
	


Księgowania: 



1.2. Sprzedaż premiowana usługą w świetle VAT 

Prowadzimy stację paliw z obsługą gastronomiczną oraz parking. Wprowadziliśmy promocję polegającą na tym, że klient po wykupieniu usługi parkingowej za określoną kwotę uzyskuje prawo do nieodpłatnego spożycia w tym samym dniu posiłku w naszym barze. Czy wydanie posiłków podlega VAT? Czy jest zasadne dokumentowanie wydania posiłku z kuchni dowodem RW z wyceną na poziomie kosztu wytworzenia? 

Jak wynika z pytania, zakup usługi parkingowej premiowany jest bonusem w postaci prawa do nieodpłatnego skorzystania z usługi gastronomicznej o określonej wartości. Usługa gastronomiczna jest tutaj premią, nagrodą za wykupienie innej usługi i przysługuje ona każdemu, kto skorzysta z parkingu. Taka konstrukcja promocyjna stanowi tzw. sprzedaż premiową - jest ona bardzo często stosowanym narzędziem marketingowym. Najczęściej spotykaną formą bonusu jest wprawdzie towar (np. paczka kawy przy zakupie ekspresu do jej parzenia), jednakże bonus w postaci świadczenia usługi również może być stosowany. 

Zgodnie z art. 5 ust. 1 pkt 1 ustawy o VAT, opodatkowaniu podatkiem od towarów i usług podlega odpłatna dostawa towarów i odpłatne świadczenie usług na terytorium kraju. Artykuł 8 ust. 2 ww. ustawy ustanawia z kolei zasadę, w myśl której „nieodpłatne świadczenie usług niebędące dostawą towarów na cele osobiste podatnika lub jego pracowników, w tym byłych pracowników, wspólników, udziałowców, akcjonariuszy, członków spółdzielni i ich domowników, członków organów stanowiących osób prawnych, członków stowarzyszenia, oraz wszelkie inne nieodpłatne świadczenie usług, jeżeli nie są one związane z prowadzeniem przedsiębiorstwa, a podatnikowi przysługiwało prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego przy nabyciu towarów i usług związanych z tymi usługami, w całości lub w części, traktuje się jak odpłatne świadczenie usług.” 

Na podstawie powołanych przepisów, oczywistą sprawą jest opodatkowanie usługi parkingowej (tutaj: usługi premiowanej) - jest to wszak odpłatne świadczenie usługi na terytorium kraju. Usługa gastronomiczna (tutaj stanowiąca premię) świadczona jest nieodpłatnie. Należy zatem odpowiedzieć na pytanie, czy świadczenie tej darmowej usługi w naszym przypadku wypełnia hipotezę z art. 8 ust. 2 ustawy o VAT, i tym samym podlega podatkowi VAT. 

Wydanie przygotowanego posiłku świadczone jest na terytorium Polski oraz stanowi usługę w rozumieniu art. 8 ust. 1 ustawy o VAT - podstawowe przesłanki opodatkowania są więc spełnione. Wydanie darmowego posiłku mieści się też w zakresie funkcjonalnym użytego w art. 8 ust. 2 sformułowania „wszelkie inne nieodpłatne świadczenie usług”. Zauważmy jednak, że w art. 8 ust. 2 wyraźnie zastrzeżono, iż wymienione tam nieodpłatne świadczenie usług traktuje się na równi z odpłatnym (a więc opodatkowanym) tylko wówczas, gdy: 

· świadczone nieodpłatnie usługi nie są związane z prowadzeniem przedsiębiorstwa,

· przy nabyciu towarów i usług związanych ze świadczeniem nieodpłatnej usługi podatnikowi przysługiwało prawo do odliczenia zawartego w cenie podatku naliczonego. 

Z dwóch powyższych przesłanek spełniona jest tylko ta druga - podatnik zaopatrując kuchnię w surowce oraz nabywając energię czy materiały pomocnicze ma prawo odliczać VAT. Natomiast trudno uznać za spełnioną przesłankę pierwszą - w przypadku sprzedaży premiowej świadczenie nieodpłatnej usługi jest związane z prowadzeniem przedsiębiorstwa. Wydanie posiłku następuje w ramach realizacji sprzedaży premiowej, ta zaś jest elementem strategii marketingowej mającej na celu zwiększenie sprzedaży świadczonych usług parkingowych. Stwierdzenie w tych okolicznościach, że nieodpłatne świadczenie usługi gastronomicznej pozbawione jest związku z prowadzeniem przedsiębiorstwa, byłoby nielogiczne. Skoro nie jest spełniona przesłanka braku związku nieodpłatnego świadczenia usługi z działalnością przedsiębiorstwa, to nieodpłatna usługa nie wypełnia hipotezy art. 8 ust. 2 i jako taka nie powinna podlegać opodatkowaniu VAT. 

Podobnie orzekł WSA w Warszawie w wyroku z 16 czerwca 2009 r., sygn. akt III SA/Wa 246/09, gdzie m.in. czytamy: 

„(...) opodatkowaniu podlegają tylko te nieodpłatnie świadczone usługi, które zostały wskazane w art. 8 ust. 2 u.p.t.u., a ponieważ nie zostały w nim wymienione usługi świadczone nieodpłatnie na cele związane z prowadzeniem przedsiębiorstwa, to nie ma żadnych podstaw, by twierdzić, iż podlegają one opodatkowaniu.” 

Zastosowanie dowodu RW (rozchód wewnętrzny) dla udokumentowania wydania gratisowych posiłków z kuchni jest możliwe, choć nie jest to wydanie wewnętrzne sensu stricte. Kierownik jednostki dysponuje jednak swobodą w ustalaniu sposobu dokumentowania zdarzeń gospodarczych i może wyznaczyć tego rodzaju dokument jako właściwy dla rejestracji nieodpłatnego wydania posiłku z kuchni prowadzonego 

Wydatki ponoszone podczas imprezy promującej produkty firmy 

Firma budowlana prowadzi sprzedaż domków na wybudowanym przez siebie osiedlu. W celu przeprowadzenia prezentacji dla klientów wynajmowana jest agencja reklamowa oraz kupowane są produkty (kawa, herbata, słodycze, piwo i inne artykuły spożywcze). Gdy klienci przychodzą na spotkanie z dziećmi, dla dzieci kupowane są drobne zabawki, kredki, kolorowanki i inne gadżety. Spotkania organizowane są w karczmie, która następnie wystawia fakturę za usługę gastronomiczną. Czy wydatki te można uznać za koszt podatkowy? 

Wskazane w pytaniu usługi nabyto w związku z akcją reklamową skierowaną do potencjalnego grona nabywców oferowanych produktów, w związku z czym związek poniesionych kosztów z możliwością uzyskania przychodów jest oczywisty. 

Barierą dla zaliczenia tych wydatków w ciężar kosztów uzyskania przychodów może być jednakże art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP i odpowiednio art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o PDOF. Przepis ten wyłącza z kosztów uzyskania przychodów koszty reprezentacji, w szczególności poniesione na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych. Wobec tego, dla odpowiedzi na zadane pytanie kluczowe znaczenie ma to, czy opisane wydatki należy uznać za wydatki o charakterze reprezentacyjnym, czy też powinny być postrzegane jako wydatki o charakterze typowo promocyjno-reklamowym. 

Ponieważ ustawy o podatkach dochodowych nie zawierają własnego określenia reprezentacji, doktryna oraz piśmiennictwo fachowe odsyła w tym względnie do słownikowego zdefiniowania tego pojęcia, gdzie jest ono określane jako okazałość, wystawność w czyimś sposobie życia, związana ze stanowiskiem, pozycją społeczną (Uniwersalny słownik języka polskiego pod red. prof. Stanisława Dubisza, Wydawnictwo Naukowe PWN z 2003 r.). 

W świetle powyższego, w przypadku, o którym mowa w pytaniu, należałoby rozdzielić wydatki na te o charakterze reklamy i reprezentacyjne. Część wydatków będzie można zaliczyć w koszty, gdyż celem ich było przedstawienie potencjalnym, niewyselekcjonowanym z góry klientom oferty zakupu domków będących produktami firmy. Specyfika tego rodzaju produktu wymaga przeprowadzenia prezentacji w terenie, zaś poczęstunek jest elementem dodatkowym, związanym zapewne ze stosunkowo długim czasem trwania samej prezentacji. Także rozdawane dzieciom prezenty trudno uznać za przedmioty o reprezentacyjnym charakterze - ich celem jest po prostu wypełnienie dzieciom czasu, który dorośli spędzą na prezentacjach, rozmowach i negocjacjach. 

Poczynione wydatki na artykuły spożywcze nie służyły konsumpcji samej w sobie, lecz miały charakter promocyjny, mający na celu pozyskanie klientów. Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 18 lutego 2008 r., nr IP-PB3-423-471/07-2/DG, wyjaśnił: 

„(…) należy więc uznać, że wydatki na usługę cateringową, z uwagi że nie były wydatkiem samym w sobie służącym konsumpcji, lecz realizacji dalej idącego celu (prezentacja możliwości technicznych i konstrukcyjnych maszyn) stanowią koszt uzyskania przychodów. (…)” 

Podobną argumentację należy przyjąć w odniesieniu do kosztów poniesionych na zakup drobnych upominków dla dzieci, które przyszły z rodzicami na prezentację domów. 

Z kolei w interpretacji indywidualnej z 19 stycznia 2009 r., nr ILPB1/415-873/08-2/AG, Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu wyjaśnił: 

„(…) wydatki na zakup artykułów spożywczych, które są serwowane w ramach poczęstunku osobom biorącym udział w prezentacjach towarów firmy, stanowią element zwyczajowej uprzejmości. Służą tworzeniu oraz utrwalaniu pozytywnego wizerunku firmy na zewnątrz. Poczęstunek dla ewentualnych kontrahentów wpływa na lepsze postrzeganie przez nich firmy i utrwalanie jej pozytywnego obrazu. (…) za koszty uzyskania przychodów uznać można wydatki na zwyczajowo przyjętym poziomie, o ile nie będą one posiadały charakteru wytworności lub okazałości oraz będą gospodarczo i racjonalnie uzasadnione. (...)” 

Powinniśmy mieć jednak na uwadze, że nie zawsze organy skarbowe zajmują tak korzystne dla podatników stanowisko. Rozbieżności interpretacyjne są następstwem zacierania się granicy pomiędzy tym, co ma wyłącznie charakter promocyjno-reklamowy a tym, co należałoby uznać już za reprezentację. W praktyce częstokroć trudno jest rozdzielić od siebie te dwa obszary działań. 

Niezależnie od powyższego, w ciężar kosztów uzyskania przychodów nie powinniśmy zaliczać wydatków na zakup napojów alkoholowych (tutaj: piwa). Linia interpretacyjno-orzecznicza w stosunku do kwestii zaliczania w ciężar kosztów uzyskania przychodów wydatków na wszelkie napoje alkoholowe (niezależnie od tego, czy ich spożycie następuje w związku z reprezentacją, czy też w ramach działań jedynie promocyjnych), jest wyraźna i niekorzystna dla podatników. Spożycie napojów alkoholowych jest traktowane jako element działań o charakterze reprezentacyjnym. 

Wydatki ponoszone na reklamę 

3.1. Koszty utworzenia firmowej strony internetowej 

W dobie powszechnej informatyzacji trudno sobie wyobrazić funkcjonowanie firmy bez użycia Internetu. Korzystanie z sieci ułatwia bowiem dostęp do informacji, ofert handlowych, czy, chyba najważniejsze, pozyskanie nowych klientów. W obecnych czasach strona internetowa jest źródłem informacji o firmie i jej produktach. 

Poniżej omawiamy podatkowe i ewidencyjne aspekty założenia własnego „www”. 

1) Wydatki na utworzenie strony internetowej jako koszt uzyskania przychodów
Przy założeniu strony internetowej firmy wydziela się trzy podstawowe etapy: 

· zakup domeny (domena internetowa to adres internetowy danego podmiotu, który wykupił prawo do jego używania i dokonał rejestracji; najczęściej, w celu łatwiejszej identyfikacji, zawiera on nazwę podmiotu, np. www.gofin.pl),

· wynajem miejsca na serwerze, tzw. hosting (po wykupieniu domeny przedsiębiorca umieszcza swoją stronę w Internecie; aby tego dokonać, wykupuje miejsce na serwerze, na którym strona będzie przetrzymywana, przez co może istnieć w Internecie i funkcjonować),

· stworzenie szaty graficznej strony (treść plus elementy graficzne). 

Ponadto, aby zapewnić tworzonej stronie dobre miejsce pośród wyświetlanych przez internetowe wyszukiwarki wyników, przedsiębiorca może wykupić usługę tzw. pozycjonowania strony. 

Wszelkie tego typu działania niewątpliwie mają służyć uzyskaniu lub zwiększeniu przychodów z prowadzonej działalności gospodarczej. Dodatkowo należy uwzględnić fakt, że wydatki na założenie strony internetowej (wykup domeny, wykup miejsca na serwerze, czy utworzenie szaty graficznej) nie są wymienione w katalogu kosztów i wydatków nieuważanych za koszty uzyskania przychodu, zawartym w art. 16 ust. 1 ustawy o PDOP oraz art. 23 ust. 1 ustawy o PDOF. Spełniają one zatem definicję kosztów uzyskania przychodów określoną w art. 15 ust. 1 ustawy o PDOP oraz 22 ust. 1 ustawy o PDOF. 

Przeniesienie praw autorskich 

Pewne wątpliwości pojawiają się, gdy utworzenie strony internetowej wiąże się z przeniesieniem praw autorskich. Wówczas to powstaje pytanie, czy poniesione wydatki powinny być zaliczone bezpośrednio do kosztów podatkowych, czy może należy zaliczyć je do wartości niematerialnych i prawnych, i ujmować w kosztach poprzez odpisy amortyzacyjne. 

Do wartości niematerialnych i prawnych podlegających amortyzacji zalicza się nabyte, nadające się do gospodarczego wykorzystania w dniu przyjęcia do używania m.in. autorskie lub pokrewne prawa majątkowe, o przewidywanym okresie używania dłuższym niż rok, wykorzystywane przez podatnika na potrzeby związane z prowadzoną przez niego działalnością gospodarczą (art. 22b ustawy o PDOF i art. 16b ustawy o PDOP). 

Jak stanowi art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006 r. nr 90, poz. 631 ze zm.), przedmiotem prawa autorskiego jest każdy przejaw działalności twórczej o indywidualnym charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezależnie od wartości, przeznaczenia i sposobu wyrażenia (utwór). 

Jednak w naszej ocenie wydatki na utworzenie strony internetowej nie skutkują powstaniem składnika majątku zaliczanego do wartości niematerialnych i prawnych, nawet jeżeli jej utworzenie wiąże się z przeniesieniem praw autorskich. Wynika to z faktu, że strona internetowa zawierająca wszelkie dane firmy, adres, ofertę handlową, jest jedynie nośnikiem reklamy utworzonym pod konkretne zamówienie, przy wykorzystaniu udostępnionych przez firmę informacji. Dlatego trudno jest mówić w takim przypadku o autorskim prawie majątkowym. Zatem wydatki na ten cel mogą zostać odniesione bezpośrednio w koszty podatkowe. Podobnie jest w przypadku zakupu domen internetowych. Takie też stanowisko prezentują organy podatkowe, np. Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 15 stycznia 2010 r., nr IPPB5/423-720/09-2/PJ uznał, że: 

„(...) Przedmiotem zakupu są również prawa do domeny internetowej, która stanowi „element adresu internetowego”. Prawa te nie zostały wymienione w katalogu zawartym w treści art. 16b ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych, tym samym nie będą stanowić wartości niematerialnej i prawnej. 

(...) Przedmiotowe wydatki (na nabycie prawa do tytułów prasowych, domeny internetowej) należy rozstrzygać na podstawie przepisu art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych, który to przepis zawiera ogólną definicję kosztów uzyskania przychodów. (...)”. 

Odnośnie momentu zaliczenia takich wydatków do kosztów uzyskania przychodów organ podatkowy wyjaśnił: 

„(...) Mając na uwadze, iż ponoszone wydatki, zarówno odnoszące się do praw związanych z nabywanymi tytułami prasowymi, jak i domeną internetową („adres internetowy”) należy uznać za koszty poniesione w celu uzyskania przychodu, które nie mają charakteru kosztów bezpośrednio związanych z przychodami, zastosowanie znajdzie art. 15 ust. 4d ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych. 

Przepis ten stanowi, iż koszty uzyskania przychodów, inne niż koszty bezpośrednio związane z przychodami, są potrącalne w dacie ich poniesienia. Jeżeli koszty te dotyczą okresu przekraczającego rok podatkowy, a nie jest możliwe określenie, jaka ich część dotyczy danego roku podatkowego, w takim przypadku stanowią koszty uzyskania przychodów proporcjonalnie do długości okresu, którego dotyczą. 

W przypadku wydatków pośrednio związanych z uzyskiwanymi przez podatnika przychodami, o zaliczeniu ich w koszty podatkowe decyduje zatem faktyczny moment ich poniesienia. Za dzień poniesienia kosztu uzyskania przychodów uważa się dzień, na który ujęto koszt w księgach rachunkowych (zaksięgowano) na podstawie otrzymanej faktury (rachunku), albo dzień, na który ujęto koszt na podstawie innego dowodu w przypadku braku faktury (rachunku), z wyjątkiem sytuacji gdy dotyczyłoby to ujętych jako koszty rezerw albo biernych rozliczeń międzyokresowych kosztów (art. 15 ust. 4e ustawy). 

Nie budzi wątpliwości fakt, że koszty związane z nabyciem przedmiotowych praw stanowiących przedmiot zapytania, dotyczą okresu przekraczającego rok podatkowy. Jeżeli nie jest możliwe proporcjonalne przyporządkowanie kosztów do długości okresu, którego one dotyczą, z uwagi na fakt, iż okres ten w momencie poniesienia kosztu jest nieznany, koszty te należy rozpoznać w dacie ich poniesienia. 

Z uwagi na powyższe, poniesione koszty na zakup praw do tytułów prasowych oraz domeny internetowej - winny być odniesione w ciężar kosztów uzyskania przychodów - jako koszt inny niż koszt bezpośrednio związany z przychodami - w dacie ich poniesienia. (...)” 

W świetle przepisów bilansowych, jednostki prowadzące księgi rachunkowe stosują m.in. zasadę określoną w art. 6 ust. 1 ustawy o rachunkowości. Wynika z niej obowiązek ujęcia w księgach rachunkowych wszystkich osiągniętych, przypadających na rzecz jednostki przychodów oraz obciążających ją kosztów związanych z tymi przychodami dotyczących danego roku obrotowego, niezależnie od terminu ich zapłaty. Koszty dotyczące przyszłych okresów rozliczeniowych podlegają aktywowaniu i są rozliczane za pomocą rozliczeń międzyokresowych kosztów. 

Zatem koszty są aktywowane, gdy spełniają definicję aktywów. Wydatki na opracowanie strony internetowej mogą przynieść w przyszłości korzyści ekonomiczne, np. w postaci zwiększenia przychodów, bowiem informacja będzie docierała do szerszego kręgu odbiorców, co oznacza, że mogą być aktywowane. Wobec tego, jeśli jednocześnie wydatki te są istotne, to jednostka może rozliczać je w czasie. 

Strona internetowa stworzona na podstawie umowy o dzieło 

W sytuacji, gdy wykonanie strony internetowej zostanie powierzone osobie fizycznej w ramach zawartej umowy o dzieło, wówczas podatnik dokonujący wypłaty należności za wykonaną usługę może być zobowiązany do potrącenia podatku dochodowego. Będzie tak wówczas, gdy wykonawca dzieła nie prowadzi działalności gospodarczej lub taką działalność prowadzi, lecz usługi świadczone w ramach umowy o dzieło nie pokrywają się z zakresem tej działalności. W takim przypadku osiągnięty przez twórcę strony internetowej przychód należy zaliczyć do przychodów z działalności wykonywanej osobiście. Do tego typu przychodów stosuje się zryczałtowane koszty uzyskania przychodów w wysokości 20% (w wyjątkowych sytuacjach, gdy efekt umowy o dzieło spełnia wymogi do uznania ich za dzieła chronione prawami autorskimi i prawa te zostają przekazane zamawiającemu, można zastosować 50% koszty uzyskania przychodów). 

Co istotne, dla celów ubezpieczeniowych taka umowa o dzieło nie rodzi obowiązku naliczania składek na ubezpieczenia społeczne ani składki na ubezpieczenie zdrowotne. Od powyższego przewidziano jednak pewien wyjątek. Otóż, jeżeli umowa o dzieło zawarta jest z własnym pracownikiem, to dla celów ubezpieczeniowych umowa taka traktowana jest jak umowa o pracę i skutkuje obowiązkiem naliczenia składek społecznych wszystkich ryzyk, składki zdrowotnej oraz składek na Fundusz Pracy i Fundusz Gwarantowanych Świadczeń Pracowniczych. W przypadku, gdy pracownik wykonuje usługę w ramach działalności gospodarczej - obowiązek naliczenia składek nie powstanie. 

2) Rozliczenie VAT od wydatków dotyczących utworzenia strony
Zgodnie z art. 86 ust. 1 ustawy o VAT, podatnik ma prawo do odliczenia VAT w takim zakresie, w jakim towary i usługi wykorzystywane są do wykonywania czynności opodatkowanych. Co do zasady, prawo do odliczenia VAT powstaje w rozliczeniu za okres, w którym podatnik otrzymał fakturę lub w jednym z dwóch kolejnych okresów rozliczeniowych. Na takich właśnie zasadach odliczeniu będzie podlegał VAT naliczony od wydatków na stworzenie strony internetowej, zakup i użytkowanie domeny czy wynajem serwera, tzw. hosting. 

Nabycie domeny internetowej za granicą 

Przez import usług rozumie się świadczenie usług, z tytułu wykonania których podatnikiem jest usługobiorca. 

Zgodnie z art. 28b ust. 1 ustawy o VAT, miejscem świadczenia usług jest w takim przypadku miejsce, w którym podatnik będący usługobiorcą posiada siedzibę lub stałe miejsce zamieszkania. Jeżeli zatem nabywcą usługi jest podatnik z Polski, to miejscem świadczenia ww. usługi jest Polska i tu usługa powinna być opodatkowana. W przypadku, gdy sprzedawca nie posiada siedziby, stałego miejsca prowadzenia działalności lub stałego miejsca zamieszkania na terytorium kraju, zobowiązanym do rozliczenia VAT jest nabywca usługi (podatnik polski), który powinien dokonać naliczenia podatku należnego w ramach importu usług. Tak wynika z art. 17 ust. 1 pkt 4 ustawy o VAT. Jednocześnie, na mocy art. 86 ust. 2 pkt 4 ustawy o VAT, podatnik ma prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego. Jak wynika bowiem z tego przepisu, podatek naliczony stanowi również kwota podatku należnego od importu usług. 

WAŻNE: Zakup domen internetowych od podatników zagranicznych (z Unii oraz spoza terytorium Wspólnoty) jest dla nabywcy (podatnika z Polski) importem usług.
Podobnie kwestię tę wyjaśnił Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 8 lipca 2009 r., nr ILPP2/443-501/09-5/AD: 

„(...) zakup domen przez Wnioskodawcę mającego siedzibę na terytorium kraju od firmy mającej siedzibę w Stanach Zjednoczonych, jak i od podatnika unijnego spełniać będzie definicję importu usług wyrażoną w art. 2 pkt 9 w powiązaniu z art. 17 ust. 1 pkt 4 ustawy, podlegać będzie zatem opodatkowaniu w Polsce. (...)” 
  

	Przykład 

Podatnik zakupił domenę internetową od podatnika ze Szwecji. 

Ponieważ kontrahent ze Szwecji nie posiada siedziby, stałego miejsca prowadzenia działalności, stałego miejsca zamieszkania w Polsce, zakup domeny internetowej jest dla polskiego nabywcy importem usług. Podatnik wykaże zatem w rozliczeniu za miesiąc nabycia domeny podatek należny. Od tej transakcji jednocześnie będzie miał prawo do odliczenia VAT naliczonego do wysokości VAT należnego.


3) Ujęcie wydatku w księgach rachunkowych
Fakturę za wykonanie strony internetowej można zaliczyć jednorazowo w koszty działalności operacyjnej, księgując: 
  

	     a) wartość netto faktury:

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”;

	     b) VAT naliczony:

	        - Wn konto 22 „VAT naliczony i jego rozliczenie”;

	     c) wartość brutto faktury:

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami” lub konto 24 „Pozostałe rozrachunki” 
          (w analityce: Imienne konto kontrahenta);

	     d) rozliczenie dostawy:

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” 
          (w analityce: Usługi obce) lub konto zespołu 5,

	        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.


Koszty wykonania strony internetowej w uzasadnionych (istotnością) sytuacjach mogą być rozliczane w czasie. 

Natomiast ujmując w księgach rachunkowych wydatek, np. za wynajem serwera (tzw. hosting), użytkowanie domeny czy usługę pozycjonowania należy kierować się ww. zasadą memoriału określoną w art. 6 ust. 1 ustawy o rachunkowości, która nakazuje zaliczać przychody i koszty do okresu, którego dotyczą. Jeżeli więc nabywane usługi dotyczą kilku okresów rozliczeniowych, zapisy w księgach rachunkowych powinny wówczas wyglądać następująco: 
  

	     a) zaksięgowanie całej kwoty:

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” 
          (w analityce: Usługi obce), 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”;

	     b) zakwalifikowanie wydatku do rozliczenia w czasie:

	        - Wn konto 64 „Rozliczenia międzyokresowe kosztów”, 
        - Ma konto 49 „Rozliczenie kosztów”;

	     c) odpis w koszty odpowiedniej części wydatku:

	        - Wn konto zespołu 5, 
        - Ma konto 64 „Rozliczenia międzyokresowe kosztów”.


Z punktu widzenia podatku dochodowego taki sposób rozliczeń będzie zgodny z ww. art. 15 ust. 4d ustawy o PDOP oraz art. 22 ust. 5c ustawy o PDOF. 
  

	Przykład 

Podatnik otrzymał fakturę: 

1) za wykonanie strony internetowej: 1.220 zł (w tym VAT 220 zł), 

2) za usługę wynajmu serwera (tzw. hosting) płatne z góry za okres od września 2010 r. do kwietnia 2011 r.: 610 zł (w tym VAT 110 zł).
Koszt wykonania strony internetowej uznano za nieistotny.


Dekretacja: 

Dokonano następujących księgowań: 
  

	   1. Faktura VAT za wykonanie strony:
	

	     a) wartość netto faktury: 
	1.000 zł

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”;
	

	     b) VAT naliczony:
	 220 zł

	        - Wn konto 22 „VAT naliczony i jego rozliczenie”;
	

	     c) wartość brutto faktury: 
	1.220 zł

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami” 
          lub konto 24 „Pozostałe rozrachunki”;
	

	     d) rozliczenie dostawy: 
	1.000 zł

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” 
          (w analityce: Usługi obce) lub konto zespołu 5, 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.
	

	   2. Faktura VAT za usługę wynajmu serwera (tzw. hosting):
	

	     a) wartość netto faktury:
	 500 zł

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”;
	

	     b) VAT naliczony: 
	110 zł

	        - Wn konto 22 „VAT naliczony i jego rozliczenie”;
	

	     c) wartość brutto faktury:
	 610 zł

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami” 
        lub konto 24 „Pozostałe rozrachunki”;
	

	     d) zaksięgowanie całej kwoty:
	 500 zł

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” 
          (w analityce: Usługi obce), 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”;
	

	     e) zakwalifikowanie wydatku do rozliczenia w czasie:
	 500 zł

	        - Wn konto 64 „Rozliczenia międzyokresowe kosztów”, 
        - Ma konto 49 „Rozliczenie kosztów”;
	

	     f) odpis w koszty odpowiedniej części wydatku (ponieważ kwota jest 
         nieistotna, dokonano jednorazowego odniesienia w koszty 
         dotyczące danego roku, czyli za okres wrzesień-grudzień 2010 r.): 
         (500 zł : 12 m-cy) x 4 m-ce = 166,67 zł
	

	        - Wn konto zespołu 5, 
        - Ma konto 64 „Rozliczenia międzyokresowe kosztów”.
	


Dla celów podatkowych kosztem uzyskania przychodów 2010 r. jest kwota: 1.000 zł dotycząca wykonania strony oraz 4/12 (za okres wrzesień-grudzień 2010 r.) kwoty 500 zł, czyli 166,67 zł. 

Pozostała część kosztu hostingu w kwocie 333,33 zł zostanie zaliczona do kosztów uzyskania przychodów 2011 r. 

Zakres informacji zamieszczanych na stronach internetowych 

Na zakończenie warto zwrócić uwagę, że Kodeks spółek handlowych określa zakres obowiązkowych informacji ujawnianych innym uczestnikom obrotu gospodarczego. I tak, spółki z ograniczoną odpowiedzialnością (art. 206 K.s.h.), spółki akcyjne (art. 374 K.s.h.) oraz spółki komandytowo-akcyjne (art. 127 § 5 K.s.h.) są zobowiązane podawać w pismach i zamówieniach handlowych takie dane jak: firma, siedziba i adres, numer KRS, oznaczenie właściwego sądu rejestrowego, także NIP i wysokość kapitału zakładowego. Wszystkie wymienione wyżej oznaczenia muszą również się znaleźć na witrynach internetowych spółek oraz w e-mailach zawierających pisma i zamówienia handlowe. 

3.2. Koszty reklamy w Panoramie Firm 

Prowadzę indywidualną działalność gospodarczą, a z podatku dochodowego rozliczam się na podstawie podatkowej księgi przychodów i rozchodów. Zapisów w tej księdze dokonuję metodą memoriałową. Czy wydatki na reklamę w „Panoramie Firm” 2011/2012 powinienem rozliczać w czasie (w ciągu dwóch lat)? 

W przedstawionej sytuacji należy zwrócić uwagę, że „Panorama Firm” jest swojego rodzaju ogólnodostępną książką telefoniczno-adresową. Zamieszczenie w niej reklamy równie dobrze może nie spowodować powstania żadnego przychodu, jak i może skutkować zawarciem całego szeregu kontraktów i w efekcie powstaniem większych przychodów. 

Nie sposób jednak powiązać wydatku na reklamę w „Panoramie Firm” z jakimkolwiek konkretnym przychodem danego roku. 

Z pytania wynika, że Czytelnik prowadzi podatkową księgę przychodów i rozchodów według metody memoriałowej, której istota polega na rozliczaniu kosztów uzyskania przychodów w podziale na: 

· koszty bezpośrednio związane z przychodami danego roku podatkowego,

· koszty pośrednie (tj. inne niż koszty bezpośrednio związane z przychodami). 

Do kosztów pośrednich zalicza się te koszty, których nie da się przyporządkować do żadnego konkretnego przychodu, ponieważ nie ma bezpośredniego związku pomiędzy ich poniesieniem a uzyskaniem jakiegokolwiek przychodu. 

W szczególności są to koszty: remontów, ubezpieczeń środków trwałych (w tym budynków), podatku od nieruchomości, materiałów biurowych, telefonów, Internetu, prenumeraty prasy i wydawnictw fachowych, itp. 

Koszty pośrednie, co do zasady, należy potrącać w dacie ich poniesienia. Jeżeli jednak koszty te dotyczą okresu przekraczającego rok podatkowy, a nie jest możliwe określenie, jaka ich część dotyczy danego roku podatkowego, to w takim przypadku stanowią one koszty uzyskania przychodów proporcjonalnie do długości okresu, którego dotyczą (art. 22 ust. 5c ustawy o PDOF). 

Zatem w przypadku, o którym mowa w pytaniu, nie można uznać, że jest to koszt przekraczający rok podatkowy, gdyż katalog ten będzie wydany jednorazowo w 2011 r., a jedynie jego funkcjonowanie na rynku przedłuży się na rok następny. Jak wyjaśnił Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w decyzji z 28 listopada 2007 r., nr 1401/PP-I/4210-3/07/ICh, reguła rozliczania kosztów pośrednich w czasie „ma zastosowanie jedynie do wydatków dotyczących usług (świadczeń) wykonywanych w kilku okresach i gdy nie można ustalić, w jakiej części wydatki dotyczą danego roku. Nie dotyczy zaś ona wydatków związanych ze świadczeniami wykonanymi jednorazowo, lecz wykorzystywanymi albo odnoszącymi skutek przez dłuższy czas, które powinny być rozliczane jako koszt uzyskania przychodów w momencie ich poniesienia (...)” (podkreśl. red.). 

Zatem wydatki, o których mowa w pytaniu, będą zaliczone do kosztów 2011 r. z chwilą poniesienia, którą będzie data faktury. 

3.3. Tablice reklamowe 

1) Tablica świetlna zamontowana na budowanym budynku a podatek dochodowy i ujęcie w księgach rachunkowych
Na ścianie budowanego przez spółkę budynku zamontowano tablicę świetlną, o wartości znacznie przekraczającej 3.500 zł, która będzie służyła do reklamy spółki. Tablica ta nie została na stałe wmontowana w konstrukcję budynku. Czy poniesione na tę tablicę wydatki będą zwiększały wartość początkową budowanego budynku, czy tablica ta będzie stanowiła odrębny środek trwały? 

Z Klasyfikacji Środków Trwałych (rozporządzenie Rady Ministrów z dnia 30 grudnia 1999 r. w sprawie Klasyfikacji Środków Trwałych (KŚT - Dz. U. nr 112, poz. 1317 ze zm.) wynika, że do wyposażenia budynku zalicza się wszystkie instalacje wbudowane w konstrukcję budynku na stałe (np. instalacje sanitarne, elektryczne, sygnalizacyjne, komputerowe, telekomunikacyjne, przeciwpożarowe) oraz normalne wyposażenie budynku, np. wbudowane meble. W skład budynku, jako pojedynczego obiektu inwentarzowego, wlicza się także obiekty pomocnicze obsługujące dany budynek (np. chodniki, dojazdy, podwórka, place, ogrodzenia, studnie, itp.). 

Z kolei w ustawach o podatku dochodowym zapisano, że wartość początkową wytwarzanego we własnym zakresie środka trwałego (tu budynku), stanowi koszt jego wytworzenia. Uważa się za niego: 

· wartość, w cenie nabycia, zużytych do wytworzenia środków trwałych rzeczowych składników majątku i wykorzystanych usług obcych,

· kosztów wynagrodzeń za prace wraz z pochodnymi,

· inne koszty dające się zaliczyć do wartości wytworzonych środków trwałych. 

Do kosztu wytworzenia nie zalicza się natomiast kosztów ogólnych zarządu, kosztów sprzedaży oraz pozostałych kosztów operacyjnych i kosztów operacji finansowych, w szczególności odsetek od pożyczek (kredytów) i prowizji, z wyłączeniem odsetek i prowizji naliczonych do dnia przekazania środka trwałego do używania. W przypadku podatników podatku dochodowego od osób fizycznych, do kosztu wytworzenia nie wlicza się dodatkowo wartości własnej pracy podatnika, jego małżonka oraz małoletnich dzieci. 

Koszt wytworzenia koryguje się o ewentualne różnice kursowe, naliczone do dnia przekazania środka trwałego do używania. 

Powyższe regulacje wynikają z art. 16g ust. 4 i 5 ustawy o PDOP oraz art. 22g ust. 4 i 5 ustawy o PDOF. 

W świetle powyższego, wartość przymocowanej do budowanego budynku tablicy świetlnej nie będzie zwiększała jego wartości początkowej. Po pierwsze dlatego, że nie będzie stanowiła jego wyposażenia, gdyż nie została wbudowana w jego konstrukcję na stałe (czyli można ją w dowolnym momencie zdemontować, a demontaż ten nie spowoduje uszkodzenia budynku ani samej tablicy). Po drugie, z przywołanych przepisów wynika, że na koszt wytworzenia środka trwałego składają się wydatki bezpośrednio związane z jego wytworzeniem. Takim wydatkiem nie będzie naszym zdaniem wydatek poniesiony na tablicę świetlną, która zostanie nietrwale przymocowana do ściany budowanego budynku. Tablica ta w żaden sposób nie wpłynie na wartość początkową budynku, gdyż nie ma związku z procesem jego wytwarzania. 

W przedmiotowej sprawie, nabyta przez spółkę tablica świetlna będzie stanowiła odrębny od budynku składnik majątku. Zostanie ona zakwalifikowana do środków trwałych spółki, jeżeli zostaną spełnione przesłanki, o których mowa w art. 16a ust. 1 ustawy o PDOP i art. 22a ust. 1 ustawy o PDOF, tj. m.in. wówczas, gdy będzie ona kompletna i zdatna do użytku w dniu przyjęcia do używania, a przewidywany okres jej używania przekracza rok. Wówczas wydatki na nabycie tej tablicy będą ujmowane w kosztach uzyskania przychodów poprzez odpisy amortyzacyjne. 

Również dla celów rachunkowych wydatek na omawianą tablicę nie będzie zaliczany do kosztu wytworzenia budynku (koszt ten jest ustalany zgodnie z art. 28 ust. 8 ustawy o rachunkowości). Tablica świetlna zostanie zaliczona do środków trwałych podatnika, jeżeli będzie spełniała ich definicję, określoną w art. 3 ust. 1 pkt 15 ustawy o rachunkowości, czyli na podobnych zasadach jak dla celów podatkowych. 

Wydatki na nabycie przedmiotowej tablicy mogą zostać ujęte w księgach rachunkowych spółki zapisem: 
  

	   1. Faktura dokumentująca poniesione wydatki:

	     a) wartość faktury brutto:

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami”;

	     b) podlegający odliczeniu VAT naliczony:

	        - Wn konto 22 „Rozrachunki z urzędem skarbowym z tytułu VAT naliczonego”;

	     c) wartość netto:

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”.

	   2. Rozliczenie zakupu:

	        - Wn konto 08 „Środki trwałe w budowie”, 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.

	   3. Przyjęcie środka trwałego (tablicy świetlnej) do używania:

	        - Wn konto 01 „Środki trwałe”, 
        - Ma konto 08 „Środki trwałe w budowie”.

	   4. Odpisy amortyzacyjne dokonywane od wartości początkowej tablicy świetlnej:

	        - Wn konto 40 „Amortyzacja” lub odpowiednio konto zespołu 5, 
        - Ma konto 07 „Odpisy umorzeniowe środków trwałych”.


Gdyby nabyta tablica świetlna nie spełniała definicji środka trwałego (np. przewidywany okres jej używania byłby krótszy niż rok), wydatki związane z jej nabyciem spółka mogłaby zaliczyć bezpośrednio do kosztów uzyskania przychodów. Byłyby to koszty pośrednio związane z przychodami, przez co byłyby potrącalne w dacie poniesienia, tj. ujęcia kosztu w księgach rachunkowych (na podstawie art. 15 ust. 4e ustawy o PDOP i odpowiednio art. 22 ust. 5d ustawy o PDOF). Faktury dokumentujące poniesione na ten cel wydatki mogłyby zostać ujęte w księgach rachunkowych zapisem: 
  

	     a) wartość faktury brutto:

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami”;

	     b) podlegający odliczeniu VAT naliczony:

	        - Wn konto 22 „Rozrachunki z urzędem skarbowym z tytułu VAT naliczonego”;

	     c) wartość netto:

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”.

	Rozliczenie kosztu:

	        - Wn konto 40 „Koszty według rodzajów” lub konto zespołu 5, 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.


2) Tablice reklamowe a podatek od nieruchomości
Podatkiem od nieruchomości opodatkowuje się nieruchomości i obiekty budowlane lub ich części. Obiektami budowlanym podlegającymi opodatkowaniu są budynki i budowle. Te ostatnie - tylko wtedy, gdy znajdują się w posiadaniu osoby prowadzącej działalność gospodarczą. Budowlą jest obiekt budowlany niebędący budynkiem lub obiektem małej architektury, a także urządzenie budowlane w rozumieniu prawa budowlanego związane z obiektem budowlanym, które zapewnia możliwość użytkowania obiektu zgodnie z jego przeznaczeniem (art. 1a ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i opłatach lokalnych - Dz. U. z 2010 r. nr 95, poz. 613 ze zm.). 

Prawo budowlane, do którego odwołuje się ww. ustawa, podaje tytułem przykładu obiekty będące budowlami (art. 3 pkt 3 ustawy Prawo budowlane). Wymienione przykładowo w tym przepisie rodzaje budowli nie muszą mieć cechy trwałego związania z gruntem (wolno stojące instalacje przemysłowe lub urządzenia techniczne, wolno stojące maszty antenowe - jak w przypadku masztów sieci telefonii komórkowej). Cecha trwałego związania z gruntem została expressis verbis wymieniona jedynie w przypadku tablic reklamowych (por. wyrok WSA w Krakowie z 2 lutego 2010 r., sygn. akt I SA/Kr 939/09). 

Wobec tego tablice reklamowe trwale z gruntem związane, należące do przedsiębiorcy, są opodatkowane podatkiem od nieruchomości. 

A co w przypadku tablic reklamowych wolno stojących, lecz niezwiązanych trwale z gruntem? Są niewątpliwie obiektem budowlanym niebędącym budynkiem ani obiektem małej architektury. Czy nie należy ich uznać za tymczasowe obiekty budowlane, o których mowa w art. 3 pkt 5 Prawa budowlanego? 

Przez tymczasowy obiekt budowlany należy rozumieć obiekt budowlany przeznaczony do czasowego użytkowania w okresie krótszym od jego trwałości technicznej, przewidziany do przeniesienia w inne miejsce lub rozbiórki, a także obiekt budowlany niepołączony trwale z gruntem, jak: strzelnice, kioski uliczne, pawilony sprzedaży ulicznej i wystawowe, przekrycia namiotowe i powłoki pneumatyczne, urządzenia rozrywkowe, barakowozy, obiekty kontenerowe. 

Z wykładni systemowej przepisów prawa budowlanego wynika, iż tymczasowy obiekt budowlany może być budynkiem, budowlą albo obiektem małej architektury. Oznacza to, iż mogą istnieć budowle niezwiązane trwale z gruntem (por. wyroki: NSA z 13 stycznia 2009 r., sygn. akt II FSK 1391/07, WSA w Szczecinie z 24 lutego 2010 r., sygn. akt I SA/Sz 811/09, WSA w Gorzowie Wlkp. z 29 października 2009 r., sygn. akt I SA/Go 333/09 oraz WSA w Gliwicach z 7 kwietnia 2009 r., sygn. akt I SA/Gl 1098/08: CBOSA). Tym samym obiekty budowlane tymczasowe, także te niepołączone trwale z gruntem, stanowić powinny przedmiot podatku od nieruchomości. Stanowisko to dominuje w literaturze przedmiotu. 

W orzecznictwie prezentowany jest również pogląd odmienny. Sprowadza się on do twierdzenia, że przesłanką niezbędną do uznania obiektu za budowlę jest jego trwałe związanie z gruntem. Zwraca się również uwagę, że skoro budowlą na gruncie ustawy o podatkach i opłatach lokalnych jest obiekt budowlany, to nie jest nim tymczasowy obiekt budowlany (por. wyroki: WSA w Warszawie z 22 lutego 2010 r., sygn. akt III SA/Wa 1913/09, WSA w Łodzi w wyrokach z 16 marca 2010 r., sygn. akt I SA/Łd 1038/09 oraz z 15 stycznia 2010 r., sygn. akt I SA/Łd 1039/09: CBOSA). 

W tym świetle tymczasowe obiekty, np. lekkie pawilony handlowe nie mają przymiotu budowli, wobec czego nie podlegają opodatkowaniu podatkiem od nieruchomości. Konsekwentnie, przedmiotem opodatkowania nie mogłyby być także wolno stojące maszty antenowe, wolno stojące urządzenia techniczne lub instalacje przemysłowe, a więc budowle przykładowo wymienione w art. 3 pkt 3 Prawa budowlanego, które są budowlami bez względu na ich sposób związania z gruntem. 

Spór istnieje i rozsądzić go definitywnie może NSA w poszerzonym składzie. 

W rozpatrywanym przypadku można przyjąć, naszym zdaniem, że tablica reklamowa wolno stojąca niezwiązana trwale z gruntem powinna być opodatkowana podatkiem od nieruchomości, wychodząc z założenia, że jest to tymczasowy obiekt budowlany niebędący budynkiem ani obiektem małej architektury, a wymienione w Prawie budowlanym rodzaje budowli mają charakter przykładowy. 

Prezentacja towarów na targach 

4.1. Zaproszenie kontrahentów na targi 

Podstawowym celem wystawienia produktów (towarów) na targach, jak i zapraszania kontrahentów do uczestnictwa w takich imprezach jest reklama. Targi są miejscem bezpośredniej konfrontacji z ofertą konkurencji. Dzięki temu jednostki mogą w bezpośredni sposób zaprezentować zalety swoich produktów, towarów lub usług i wskazać ich ewentualną przewagę nad innymi uczestnikami rynku. 

W konsekwencji można uznać, iż ponoszenie wydatków związanych z uczestnictwem podmiotu w takich przedsięwzięciach służy zachęceniu kontrahentów do nabywania towarów wystawcy, a tym samym mają związek z osiąganiem przez niego przychodów. Zatem zwyczajowe wydatki ponoszone w związku z zapraszaniem kontrahentów na targi handlowe, tj. wydatki organizacyjne czy koszt serwowanego poczęstunku, można kwalifikować do kosztów reklamy i tym samym zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów. Istotnym warunkiem koniecznym do spełnienia w takiej sytuacji jest, aby wydatki te nie nosiły cech wystawności, wyniosłości, czyli reprezentacji. Takich wyjaśnień udzielił Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 27 marca 2008 r., nr ILPB3/423-44/08-3/MC, w której czytamy: 

„(...) wydatki ponoszone przez Spółkę w związku z zapraszaniem kontrahentów na targi branżowe oraz z wyjazdami, w trakcie których prezentowane są np. fabryki X w Niemczech (tj. wydatki organizacyjne, przejazd, nocleg, wyżywienie), można zakwalifikować do kosztów reklamy i zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów, o ile działania te nie noszą znamion reprezentacji (...).” 

4.2. Koszty wyjazdu na targi 

Nasz pracownik prowadzi własną działalność gospodarczą w zakresie doradztwa. Czy może on zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów wydatki poniesione w związku z wyjazdem na targi zagraniczne (bilety, ubezpieczenie i inne)? 

Jak wynika z pytania, ta sama osoba jest pracownikiem firmy i jednocześnie prowadzi odrębną, indywidualną działalność gospodarczą na własne nazwisko. 

W takiej sytuacji, rozstrzygnięcie przedstawionego problemu zależy od ustalenia, czy wspomniana osoba pojechała na targi zagraniczne jako samodzielny podmiot gospodarczy, czy jako pracownik firmy. 

· Koszty podróży służbowej przedsiębiorcy 

Przedsiębiorca, który w związku z prowadzoną działalnością gospodarczą odbywa podróż służbową (w tym na targi zagraniczne), ma prawo zaliczyć wydatki dotyczące tej podróży do kosztów uzyskania przychodów - według reguł określonych w ustawie o PDOF. 

Należy jednak mieć na uwadze, że przy kwalifikacji podatkowej wszelkich wydatków poniesionych przez podatnika, zasadnicze znaczenie odgrywa dyspozycja art. 22 ust. 1 ustawy o PDOF. 

W myśl tego przepisu, za koszty uzyskania przychodów uważa się wyłącznie koszty (wydatki) poniesione w celu osiągnięcia przychodów lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów, z wyjątkiem kosztów wymienionych w art. 23, które w żadnych okolicznościach i niezależnie od celu ich poniesienia, nie mogą zostać zaliczone do kosztów uzyskania przychodów. 

Trzeba przy tym pamiętać, iż w razie ewentualnego sporu z organami skarbowymi, to na podatniku spoczywa ciężar udowodnienia, iż określony wydatek spełnia kryteria wskazane w art. 22 ust. 1 ustawy o PDOF. De facto oznacza to dla podatnika konieczność wykazania związku przyczynowo-skutkowego pomiędzy poniesieniem przez niego danego wydatku a osiągnięciem lub co najmniej zwiększeniem wysokości przychodów, lub zachowaniem albo zabezpieczeniem źródła przychodów. 

Dla prawidłowej kwalifikacji wydatków związanych z podróżą służbową przedsiębiorcy bardzo istotne znaczenie ma również art. 23 ust. 1 pkt 52 ustawy o PDOF. 

Z przepisu tego bowiem wynika, że osoby prowadzące działalność gospodarczą nie mogą rozliczyć w kosztach uzyskania przychodów wydatków faktycznie poniesionych z tytułu zwiększonych wydatków na wyżywienie w czasie podróży służbowej. 

W zamian jednak przedsiębiorcy mają możliwość zaliczenia do kosztów, w sposób zryczałtowany, wartości diet za czas podróży służbowej - ustalonej w takiej wysokości, jaka przysługuje pracownikom na podstawie przepisów dwóch rozporządzeń Ministra Pracy i Polityki Społecznej z dnia 19 grudnia 2002 r.: 

1) w sprawie wysokości oraz warunków ustalania należności przysługujących pracownikowi zatrudnionemu w państwowej lub samorządowej jednostce sfery budżetowej z tytułu podróży służbowej na obszarze kraju (Dz. U. nr 236, poz. 1990 z późn. zm.) oraz 

2) w sprawie wysokości oraz warunków ustalania należności przysługujących pracownikowi zatrudnionemu w państwowej lub samorządowej jednostce sfery budżetowej z tytułu podróży służbowej poza granicami kraju (Dz. U. nr 236, poz. 1991 z późn. zm.). 

W przypadku podróży służbowej na terenie kraju dieta wynosi 23 zł za dobę. Natomiast przy wyjeździe zagranicznym, wysokość diety zależy od docelowego państwa podróży. 

Podsumowując: 

Jeżeli osoba, o której mowa w pytaniu, odbywa podróż na targi zagraniczne wyłącznie w charakterze przedsiębiorcy i w celu wykonywania działalności gospodarczej, to do kosztów uzyskania przychodów może zaliczyć: 

· wartość diet za czas podróży służbowej poza granicami kraju - ustaloną w takiej wysokości, jaka przysługuje pracownikom na podstawie przepisów powołanego rozporządzenia Ministra Pracy i Polityki Społecznej z dnia 19 grudnia 2002 r., a także

· pozostałe wydatki faktycznie poniesione w związku z podróżą, takie jak koszty biletów za przejazdy, noclegów w hotelach, ubezpieczenia, biletów za wstęp na targi, etc. 

Zapisów dotyczących diet z tytułu podróży służbowej osoby prowadzącej działalność gospodarczą dokonuje się w podatkowej księdze przychodów i rozchodów, na podstawie dowodu wewnętrznego, który powinien zawierać co najmniej: imię i nazwisko, cel podróży, nazwę miejscowości docelowej, liczbę godzin i dni przebywania w podróży służbowej (data i godzina wyjazdu oraz powrotu), stawkę i wartość przysługujących diet. 

Tak stanowi § 14 ust. 3 rozporządzenia Ministra Finansów z dnia 26 sierpnia 2003 r. w sprawie prowadzenia podatkowej księgi przychodów i rozchodów (Dz. U. nr 152, poz. 1475 z późn. zm.). 

Z kolei pozostałe wydatki poniesione w związku z podróżą służbową przedsiębiorcy (tj. koszty przejazdów, noclegów w hotelach, itp.) zalicza się do kosztów uzyskania przychodów w wysokości faktycznie poniesionej przez podatnika, na podstawie dowodów księgowych określonych w § 12 ust. 3 ww. rozporządzenia (faktur, rachunków, etc.). 

Zapisów dotyczących kosztów podróży służbowej dokonuje się w kolumnie 13 podatkowej księgi przychodów i rozchodów („Pozostałe wydatki”). 

· Koszty związane z podróżą służbową pracownika 

Natomiast, jeżeli osoba, o której mowa w pytaniu, odbywa podróż służbową na targi zagraniczne jako pracownik firmy, to wówczas wydatki związane z tym wyjazdem uwzględnia w swoich kosztach pracodawca, według takich samych zasad, jak w przypadku podróży służbowej każdego innego pracownika. 

W takim przypadku to na pracodawcy będzie ciążył ewentualny obowiązek wykazania związku pomiędzy poniesieniem wydatków a osiągnięciem przychodów lub zachowaniem albo zabezpieczeniem źródła przychodów. 

W świetle bowiem regulacji przyjętych w ustawach o podatkach dochodowych, nie jest możliwe, aby podczas służbowego wyjazdu na targi zagraniczne pracownik firmy realizował swoje obowiązki wynikające ze stosunku pracy, ale wydatki związane z tą podróżą zaliczył do kosztów uzyskania przychodów prowadzonej przez siebie indywidualnej działalności gospodarczej. I na odwrót. 

Innymi słowy: wyłącznie ten podmiot, który rozpoznaje przychód z danej działalności gospodarczej, ma prawo zakwalifikować do swoich kosztów wydatki związane z uzyskaniem tego przychodu, w tym również wydatki poniesione z tytułu podróży służbowej. 

Niewątpliwie sytuacja może ulec skomplikowaniu, w przypadku, gdy dana osoba podczas podróży służbowej realizuje swoje obowiązki pracownicze i zarazem działa w celu osiągnięcia przychodów z własnej działalności gospodarczej. Przypadek taki może mieć miejsce, gdy osoba ta, jako przedsiębiorca, zawarła umowy o świadczenie określonych usług podczas targów z innymi podmiotami niż jej pracodawca. 

Naszym zdaniem, w takiej sytuacji przedsiębiorca (będący jednocześnie pracownikiem) nie ma prawa do zaliczenia do kosztów uzyskania przychodów prowadzonej przez siebie indywidualnej działalności gospodarczej, całej kwoty wydatków związanych z wyjazdem na targi. Uważamy, że w takim przypadku konieczne jest ustalenie wysokości tych wydatków w odpowiedniej proporcji, uwzględniającej w szczególności nakład (czas) pracy na poszczególne zadania (pracownicze - biznesowe) oraz wielkość osiągniętych przychodów. 

4.3. Prezentacja towarów na targach w innym kraju Unii a obowiązek wykazania WDT 

Zamierzamy sprzedawać nasze towary na terytorium innych krajów Unii. W celu zdobycia nowych klientów towary te zaprezentujemy na targach organizowanych poza terytorium Polski. Czy wywóz towarów na targi zobowiązuje do wykazania WDT? 

Za wewnątrzwspólnotową dostawę towarów uznaje się również przemieszczenie przez podatnika (lub na jego rzecz) towarów należących do jego przedsiębiorstwa z terytorium kraju na terytorium innego państwa członkowskiego. Warunkiem do uznania ww. przemieszczenia za WDT jest to, aby przemieszczenie towarów zostało dokonane w ramach prowadzonego przedsiębiorstwa, a towary mają służyć działalności gospodarczej podatnika. 

Należy jednak pamiętać, że w art. 13 ust. 4 ustawy o VAT ustawodawca wyłączył niektóre transakcje z WDT. W pkt 8 powołanego przepisu określono, że nie uznaje się za WDT przemieszczenia własnych towarów do innego kraju Unii, jeżeli towary te mają być czasowo używane przez tego podatnika na terytorium innego państwa członkowskiego, nie dłużej jednak niż 24 miesiące, pod warunkiem, że import takich towarów z terytorium państwa trzeciego z uwagi na ich przywóz czasowy byłby zwolniony od cła. Aby odpowiedzieć na pytanie, czy powyższe wyłączenie z WDT ma zastosowanie w przedmiotowej sprawie, niezbędne jest odwołanie się do przepisów celnych, tj. do: 

· art. 162 ust. 1 Rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 450/2008 z dnia 23 kwietnia 2008 r. (Dz. Urz. UE L 145/1), zgodnie z którym w ramach procedury odprawy czasowej towary niewspólnotowe przeznaczone do powrotnego wywozu mogą zostać wykorzystane na obszarze celnym Wspólnoty z całkowitym lub częściowym zwolnieniem z należności celnych przywozowych; procedura odprawy czasowej może być stosowana, jeżeli spełnione są następujące warunki:

· nie jest planowane poddanie towarów jakimkolwiek zmianom (z wyjątkiem zwykłego obniżenia ich wartości wynikającego ze zużycia),

· możliwe jest zapewnienie identyfikacji towarów objętych procedurą (z pewnymi wyjątkami, które tu pomijamy),

· osoba uprawniona do korzystania z procedury ma siedzibę poza obszarem celnym Wspólnoty (jeżeli przepisy prawa celnego nie stanowią inaczej),

· spełnione są określone we wspólnotowych przepisach prawa celnego wymagania dotyczące całkowitego lub częściowego zwolnienia z należności celnych;

· art. 568 lit. b) Rozporządzenia Komisji (EWG) nr 2454/93 z dnia 2 lipca 1993 r. ustanawiającego przepisy w celu wykonania rozporządzenia Rady (EWG) nr 2913/92 ustanawiającego Wspólnotowy Kodeks Celny, zgodnie z którym całkowite zwolnienie z należności przywozowych jest przyznawane towarom stosowanym wyłącznie do celów reklamowych;

· art. 576 ust. 1 ww. rozporządzenia, który zwalnia z należności przywozowych towary, które mają być wystawione lub użyte podczas imprezy publicznej niezorganizowanej wyłącznie dla sprzedaży tych towarów lub są otrzymywane podczas takich wydarzeń z towarów objętych procedurą.

WAŻNE: Przywóz towarów z państwa trzeciego w celu ich prezentacji na targach jest zwolniony z należności celnych. 

W konsekwencji - na mocy art. 13 ust. 4 pkt 8 ustawy o VAT - wywóz tych towarów na targi do innego kraju Unii nie jest uznawany za wewnątrzwspólnotową dostawę towarów (pod warunkiem, że towary te powrócą do kraju w ciągu 24 miesięcy).
Wydatki ponoszone na rzecz kontrahentów 

5.1. Poczęstunek dla kontrahentów 

1) Czy wydatki na zakup artykułów spożywczych (ciastek, napojów bezalkoholowych, herbaty, kawy, cukru), serwowanych w siedzibie spółki podczas spotkań z kontrahentami, stanowią koszt uzyskania przychodów?
Ustawy o podatku dochodowym wyłączyły z kosztów uzyskania przychodów wydatki na reprezentację, w szczególności poniesione na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych (art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP i odpowiednio w art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o PDOF). 

Zatem wydatki na zakup omawianych artykułów spożywczych nie będą stanowić kosztów podatkowych jedynie wówczas, gdy będą nosić znamiona reprezentacji. Oczywiście wydatki te, aby mogły być uznane za koszty uzyskania przychodów, muszą pozostawać w związku przyczynowo-skutkowym z przychodami podatnika. 

Reprezentacja nie została zdefiniowana w ustawach o podatku dochodowym, jednak z przyjętej praktyki (opartej na definicji słownikowej) wynika, że jest to okazałość, wystawność w czyimś sposobie bycia, związana ze stanowiskiem, pozycją społeczną. Wydatki na reprezentację to zatem takie, które odbiegają od zwyczajowo przyjętych w danej branży czy okolicy, wyjątkowe. Dodatkowo organy podatkowe wskazują, że reprezentacją jest każde działanie mające na celu stworzenie pozytywnego wizerunku podatnika, które jednocześnie w sposób pośredni promuje podmiot gospodarczy. Pojecie reprezentacji dotyczy kontaktów podatnika w stosunkach z innymi podmiotami i pozostaje w związku z zakresem prowadzonej przez niego działalności. 

Wydatki na artykuły spożywcze (typu kawa, herbata, soki, cukier, śmietanka do kawy, itp.), serwowane kontrahentom podczas spotkań biznesowych odbywających się w siedzibie podatnika, nie świadczą o okazałości czy wytworności podatnika. Zapewnienie poczęstunku wpisało się już bowiem w życie gospodarcze, nie jest niczym szczególnym czy wyjątkowym, przeciwnie - jest oczekiwane przez kontrahentów. 

W związku z powyższym, w przedmiotowej sprawie wydatki na zakup ciastek, napojów bezalkoholowych, herbaty, kawy, cukru, itp., nie należą do wydatków na reprezentację. Stanowią one koszty uzyskania przychodów, gdyż ich związek z przychodami jest bezsprzeczny. Artykuły spożywcze podawane są kontrahentom podczas spotkań biznesowych, działania te mają na celu osiągnięcie przychodów lub zachowanie albo zabezpieczenie źródeł przychodów (art. 15 ust. 1 ustawy o PDOP oraz art. 22 ust. 1 ustawy o PDOF). 

Takie stanowisko licznie potwierdzają organy podatkowe, m.in. Izba Skarbowa w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 16 grudnia 2009 r., nr IPPB5/423-634/09-4/JC: 

„(...) wydatki na drobny poczęstunek m.in. herbatę, kawę, cukier, śmietankę do kawy, drobne słodycze, czasami kanapki podawane podczas spotkań z kontrahentami w siedzibie Spółki, jeśli nie noszą znamion wystawności, są zwyczajowo przyjęte to jako wydatki nie wymienione w art. 16 ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych mogą stanowić, zgodnie z przepisem art. 15 ust. 1 ww. ustawy koszty uzyskania przychodów. (...)” 

2) Czy spółka może odliczyć VAT od zakupu artykułów spożywczych zakupionych z przeznaczeniem na poczęstunek dla kontrahentów? Czy należy odprowadzić VAT należny od tego poczęstunku, wystawiając fakturę wewnętrzną?
Podawanie klientom podczas spotkań biznesowych artykułów spożywczych w postaci kawy, herbaty, ciastek, napojów bezalkoholowych, cukru, itp., nie skutkuje powstaniem obowiązku podatkowego w VAT. Nie jest to bowiem przekazanie towarów, lecz ich zużycie na cele związane z prowadzonym przedsiębiorstwem. Spółka nie ma zatem obowiązku wykazywać z tego tytułu VAT należnego ani wystawiać faktury wewnętrznej, dokumentującej to zużycie. 

Podobnie wypowiedział się Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 3 grudnia 2009 r., nr IPPP3/443-884/09-2/KG: 

„(...) Analiza powołanego art. 7 ust. 2 ustawy o podatku od towarów i usług wskazuje wyraźnie, iż ustawodawca rozróżnia czynność przekazania od czynności zużycia towarów. Z cytowanych wyżej przepisów, tj. art. 7 ust. 2 pkt 1 ustawy wynika, że podlega opodatkowaniu tylko zużycie towarów na rzecz podmiotów wymienionych w tym przepisie. Nie podlega zatem opodatkowaniu nieodpłatna czynność zużycia towarów na cele reprezentacji i reklamy w ramach prowadzonej działalności, w przypadku, gdy beneficjentem jest kontrahent przedsiębiorcy - osoba trzecia, niebędąca pracownikiem, udziałowcem, ani inną osobą, która została wymieniona w przepisie art. 7 ust. 2 pkt 1. (...)” 

Natomiast VAT naliczony podlega odliczeniu na ogólnych zasadach. 

3) Organizujemy szkolenia dla kontrahentów w zakresie sposobu stosowania naszych produktów. Czy od zakupu ciastek, kawy, herbaty, soków, itp., jako drobnego poczęstunku podawanego w czasie szkoleń, możemy odliczać VAT? Czy wystąpi konieczność wykazania VAT należnego od zużycia ww. towarów? Czy wydatki te będą stanowiły koszty uzyskania przychodów?
Prawo do odliczenia VAT od wydatków na zakup artykułów spożywczych 

Co do zasady, prawo do odliczenia VAT przysługuje w przypadku, gdy zakup związany jest z czynnościami opodatkowanymi. Jeżeli zatem istnieje związek zakupu drobnych artykułów spożywczych z ww. czynnościami, podatnik ma prawo do odliczenia VAT. Wprawdzie w pytaniu zaznaczono, że zakup towarów, o których mowa w pytaniu, związany jest ze szkoleniem kontrahentów, a usługi edukacyjne (ex 80) korzystają ze zwolnienia z VAT na podstawie art. 43 ust. 1 pkt 1 i poz. 7 załącznika nr 4 do ustawy o VAT, lecz zwolnienie to nie dotyczy usług szkoleniowych, gdy usługa ta stanowi element innej kompleksowej transakcji (np. dostawy towaru wraz ze szkoleniem w zakresie jego używania). Potwierdzają to również organy podatkowe, np. Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie, który w interpretacji indywidualnej z 30 grudnia 2009 r., nr IPPP3-443-1110/09-2/JF uznał za prawidłowe stanowisko podatnika, iż stawką właściwą dla usług szkoleniowych związanych z wdrożeniem oprogramowania jest stawka mająca zastosowanie do usługi głównej (tu: sprzedaży oprogramowania). 

WAŻNE: Ponieważ szkolenia organizowane przez podatnika mają na celu przedstawienie kontrahentom sposobu stosowania sprzedawanych przez niego produktów, a dostawa towarów handlowych generalnie podlega opodatkowaniu, to należałoby uznać, że zakup drobnych artykułów spożywczych podawanych podczas szkoleń jest związany z czynnościami opodatkowanymi. Tym samym podatnik ma prawo do odliczenia VAT od wydatków na zakup kawy, herbaty, soków, ciastek, itp.
Obowiązek wykazania VAT należnego 

Nieodpłatne przekazanie lub zużycie towarów niekiedy traktowane jest na gruncie ustawy o VAT jak odpłatna dostawa towaru i podlega opodatkowaniu. Jak bowiem postanowiono w art. 7 ust. 2 ww. ustawy, przez odpłatną dostawę towarów rozumie się również przekazanie przez podatnika towarów należących do jego przedsiębiorstwa na cele inne niż związane z prowadzonym przez niego przedsiębiorstwem, w szczególności: 

1) przekazanie lub zużycie towarów na cele osobiste podatnika lub jego pracowników, w tym byłych pracowników, wspólników, udziałowców, akcjonariuszy, członków spółdzielni i ich domowników, członków organów stanowiących osób prawnych, członków stowarzyszenia, 

2) wszelkie inne przekazanie towarów bez wynagrodzenia, w szczególności darowizny

- jeżeli podatnikowi przysługiwało prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego od tych czynności, w całości lub w części. 

Przepisu powyższego nie stosuje się do drukowanych materiałów reklamowych i informacyjnych, prezentów o małej wartości i próbek. 

WAŻNE: Zużycie towarów może być opodatkowane jedynie wówczas, gdy nastąpiło na cele osobiste pracowników, byłych pracowników, wspólników, udziałowców, akcjonariuszy, itp., a nie przez kontrahentów. Oznacza to, że drobny poczęstunek kontrahentów podczas szkoleń (kawa, herbata, soki, ciastka) nie zobowiązuje podatnika do wykazania VAT należnego (pomimo, że przy zakupie tych artykułów podatnik miał prawo do odliczenia VAT).
Drobny poczęstunek dla kontrahentów a koszty uzyskania przychodów 

Do kosztów podatkowych nie zalicza się m.in. wydatków na reprezentację, w szczególności poniesionych na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych. Tak wynika z art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP i art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o PDOF. 

W ustawie nie sprecyzowano jednak, co należy rozumieć przez „reprezentację”. W praktyce przyjęło się stosowanie w tym przypadku definicji słownikowej, z której wynika, że reprezentacja to wystawność w czyimś sposobie bycia, związana ze stanowiskiem, pozycją społeczną. Organy podatkowe podkreślają ponadto, że reprezentacja to działanie mające na celu stworzenie pozytywnego wizerunku podatnika. Trudno jednak uznać, aby podawanie napojów czy ciastek podczas szkoleń kontrahentów, czy też spotkań biznesowych miało znamiona okazałości czy wystawności. Serwowanie drobnego poczęstunku podczas szkoleń czy spotkań firmowych jest obecnie przyjętą praktyką i wyrazem dobrego zachowania, a nie okazałością. Stąd też należałoby uznać, że wydatki na drobny poczęstunek kontrahentów podczas szkoleń nie mają charakteru reprezentacyjnego i mogą być zarachowane w koszty podatkowe. Oczywiście musi istnieć związek wydatku z uzyskaniem, zachowaniem czy zabezpieczeniem źródła przychodów, lecz wydaje się, że w omawianej sprawie związek taki istnieje. 

Organy podatkowe również potwierdzają, że wydatki na drobny poczęstunek kontrahentów (kawa, herbata, soki, itp.) mogą być zaliczane do kosztów uzyskania przychodów. Tak uznał przykładowo Dyrektor Izby Skarbowej w Katowicach (interpretacja indywidualna z 27 maja 2010 r., nr IBPBI/2/423-419/10/MS), czy Dyrektor Izby Skarbowej w Bydgoszczy (interpretacja indywidualna z 18 lutego 2010 r., nr ITPB3/423-741/09/MK). 

5.2. Wydatki ponoszone na gadżety reklamowe dla klientów 

W ramach działalności gospodarczej prowadzę solarium. Za symboliczne kwoty kupuję długopisy, koszulki i smycze z logo firm kosmetycznych, które przekazuję klientom. W której kolumnie podatkowej księgi przychodów i rozchodów zaewidencjonować powyższe wydatki i czy VAT naliczony od tych zakupów podlega odliczeniu? 

Z ogólnej zasady zaliczania wydatków do kosztów uzyskania przychodów, określonej w art. 22 ust. 1 ustawy o PDOF wynika, że kosztami uzyskania przychodów są wszelkie racjonalnie i gospodarczo uzasadnione wydatki związane z prowadzoną działalnością gospodarczą, których celem jest osiągnięcie przychodu lub zachowanie albo zabezpieczenie źródła przychodów, z wyjątkiem kosztów wymienionych w art. 23 tej ustawy jako niestanowiące kosztów podatkowych. 

Wśród kosztów niestanowiących kosztów podatkowych w art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o PDOF wymienione zostały koszty reprezentacji, w szczególności poniesione na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych. 

Ustawa o PDOF nie zawiera definicji reprezentacji, dlatego można posłużyć się definicją słownikową. I tak, przez reprezentację rozumie się „okazałość, wystawność w czyimś sposobie życia, związaną ze stanowiskiem, pozycją społeczną”. 

Gadżety reklamowe, tj. długopisy, smycze i koszulki z logo firm kosmetycznych, nabyte przez podatnika za symboliczną kwotę, a następnie przekazane klientom nie należą do prezentów mających cechy okazałości czy wystawności. Ze względu na niewielką wartość powyższych gadżetów reklamowych, nie sposób uznać wydatku poniesionego na ich zakup za wydatek o charakterze reprezentacyjnym. Zatem wydatki te stanowią koszt uzyskania przychodów w oparciu o ogólną zasadę zaliczania wydatków do kosztów podatkowych, wyrażoną w art. 22 ust. 1 ustawy o PDOF i podlegają ujęciu w kolumnie 13 podatkowej księgi przychodów i rozchodów „Pozostałe wydatki”. 

W kwestii tej wypowiedział się Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 4 stycznia 2008 r., nr IP-PB3-423-308/07-2/GJ: 

„(…) W przypadku gadżetów o niewielkiej wartości, wydawanych masowo potencjalnym klientom, trudno raczej przypisać im funkcję reprezentacyjną. Ich obecność w rzeczywistości gospodarczej jest tak powszechna, że nie przyczynia się w znacznym stopniu do budowy wizerunku, a logo jako znak graficzny przedsiębiorstwa (firmy) czy produktu stanowi jedynie swojego rodzaju informację handlową. W tym też rozumieniu, wydatki ponoszone na gadżety o niskiej wartości jednostkowej oznaczone logo firmy, również producenta narzędzi, którymi Spółka handluje lub logo produktu (np. długopisy, breloczki, czapeczki), wręczane klientom bądź potencjalnym klientom podczas imprez zbiorowych takich jak: ogólnodostępne targi, imprezy plenerowe itp. mogą być zaliczone do kosztów uzyskania przychodów na podstawie art. 15 ust. 1 ustawy o podatku dochodowym (ustawy o PDOP - przyp. red.). 

Natomiast w przypadku przekazywania przez Wnioskodawcę gadżetów o wyższej wartości, (wnioskodawca nie określa rodzaju rozdawanych materiałów nazwanych „gadżetami”) wyselekcjonowanym klientom lub potencjalnym klientom, mimo, iż będą one oznakowane logo firmy lub logo produktu, gdy celem wydatku jest tworzenie pozytywnego wizerunku firmy i budowa odpowiednich relacji z klientami, wydatki takie będą miały charakter reprezentacyjny i w efekcie na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych nie mogą zostać uznane za koszty uzyskania przychodów. (…)” 

W zakresie, w jakim towary i usługi wykorzystywane są do wykonywania czynności opodatkowanych, podatnikowi przysługuje prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego (z zastrzeżeniami, które nie mają zastosowania w przedmiotowej sprawie). Tak stanowi art. 86 ust. 1 ustawy o VAT. Zatem podatnik będzie mógł odliczyć od podatku należnego podatek naliczony wynikający z faktur otrzymanych z tytułu nabycia gadżetów reklamowych pod warunkiem, że dokonywane zakupy są związane z czynnościami opodatkowanymi. 

Przypominamy, że przez dostawę towarów opodatkowaną podatkiem VAT rozumie się również przekazanie przez podatnika towarów należących do jego przedsiębiorstwa na cele inne niż związane z prowadzonym przez niego przedsiębiorstwem, w szczególności: 

· przekazanie lub zużycie towarów na cele osobiste podatnika lub jego pracowników, w tym byłych pracowników, wspólników, udziałowców, akcjonariuszy, członków spółdzielni i ich domowników, członków organów stanowiących osób prawnych, członków stowarzyszenia,

· wszelkie inne przekazanie towarów bez wynagrodzenia, w szczególności darowizny 

- jeżeli podatnikowi przysługiwało prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego od tych czynności, w całości lub części. Tak wynika z art. 7 ust. 2 ustawy o VAT. 

Wprawdzie z literalnego brzmienia przepisu wynika, że tylko nieodpłatne przekazanie towaru na cele niezwiązane z przedsiębiorstwem podlega opodatkowaniu (jeżeli przy nabyciu towaru przysługiwało prawo do odliczenia VAT), lecz organy podatkowe uznają, że również nieodpłatne przekazanie towaru na cele związane z przedsiębiorstwem podlega opodatkowaniu (uwaga! odmienne stanowisko prezentują sądy). Przyjmując zatem stanowisko zgodne ze stanowiskiem organów podatkowych należałoby uznać, że przekazanie gadżetów reklamowych klientom solarium podlega opodatkowaniu VAT, chyba że towary te spełniają kryterium do uznania je za prezenty o małej wartości. Przy czym przekazanie towaru, który nie jest prezentem o małej wartości, podlega opodatkowaniu, gdy przy jego zakupie przysługiwało podatnikowi prawo do odliczenia podatku naliczonego. Wówczas podatnik zobowiązany jest do wystawienia faktury wewnętrznej, przyjmując za podstawę opodatkowania cenę nabycia towarów (bez podatku), a gdy nie ma ceny nabycia - koszt wytworzenia, określone w momencie dostawy tych towarów (art. 29 ust. 10 i art. 106 ust. 7 ww. ustawy). 

Jak wspomnieliśmy powyżej, przekazanie gadżetów reklamowych klientom solarium nie będzie podlegać opodatkowaniu podatkiem VAT tylko wtedy, gdy można będzie je uznać za prezenty o małej wartości. Prezentami o małej wartości są przekazywane przez podatnika jednej osobie towary: 

1) o łącznej wartości nieprzekraczającej w roku podatkowym kwoty 100 zł, jeżeli podatnik prowadzi ewidencję pozwalającą na ustalenie tożsamości tych osób, 

2) których przekazania nie ujęto w powyższej ewidencji, jeżeli jednostkowa cena nabycia towaru (bez podatku) - a gdy nie ma ceny nabycia, jednostkowy koszt wytworzenia - określone w momencie przekazywania towaru, nie przekraczają 10 zł.

5.3. Dodatkowe atrakcje podczas szkoleń dla kontrahentów 

Spółka z o.o. organizuje wyjazdowe szkolenia dla swoich kontrahentów. Oprócz szkoleń dotyczących omówienia oferty sprzedaży, w wolnym czasie organizowane są dodatkowe atrakcje, tj. turnieje, konkursy, karaoke, itp. Czy tego rodzaju wydatki stanowią koszty podatkowe, jeżeli ponoszone są w celu zwiększenia przychodów ze sprzedaży? 

Dla uznania danego wydatku za koszt uzyskania przychodów, konieczne jest spełnienie łącznie dwóch przesłanek: 

· wydatek musi być poniesiony w celu osiągnięcia przychodów lub zachowania albo zabezpieczenia źródła przychodów,

· wydatek nie może być wymieniony w art. 16 ust. 1 ustawy o PDOP. 

Organizowane przez spółkę wyjazdowe szkolenia niewątpliwie wykazują związek z przychodami. Poprzez te szkolenia spółka umożliwia kontrahentom zapoznanie się z produkowanymi przez nią wyrobami, co zapewne w przyszłości przyniesie skutek w postaci zwiększenia przychodów ze sprzedaży. Przy czym nie jest w tym przypadku istotne, czy wydatki te przełożą się na rzeczywisty wzrost przychodów, liczy się bowiem cel poniesienia wydatku, a nie jego skutek. 

Wydatki na organizację szkoleń nie zostały wyłączone z kosztów podatkowych. Niemniej jednak nie każdy wydatek poniesiony w związku z takim szkoleniem może być automatycznie uznany za koszt podatkowy. 

Nie uważa się za koszty uzyskania przychodów wydatków na reprezentację, w szczególności poniesionych na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych (art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP). Przepisy podatkowe nie określają, co należy rozumieć przez reprezentację, jednakże z definicji słownikowej wynika, że reprezentacja to okazałość, wystawność w czyimś sposobie życia, związana ze stanowiskiem, pozycją społeczną (Uniwersalny słownik języka polskiego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa, 2007). 

Organy podatkowe, a także sądy uważają, że reprezentacji nie należy utożsamiać jedynie z wystawnością, okazałością w celu wywarcia jak najlepszego wrażenia. W ich opinii reprezentacja to wszelkie działania, związane z tworzeniem wizerunku firmy, utrzymywaniem dobrych relacji z kontrahentami, które co prawda nie są konieczne do osiągnięcia przychodu, ale są z nim powiązane w pośredni sposób. 

Wydatki na organizację atrakcji w czasie wolnym podczas szkoleń, tj. wydatki na turnieje, konkursy i karaoke, należy w naszej opinii uznać za wydatki na reprezentację, gdyż mają one na celu kreowanie pozytywnego wizerunki firmy na zewnątrz. Świadczą o okazałości, wystawności firmy i nie mają nic wspólnego z wydatkami ponoszonymi zwyczajowo. Dlatego wydatków tych nie należy, naszym zdaniem, zaliczać do kosztów uzyskania przychodów. 

Na potwierdzenie przytoczmy interpretację indywidualną Dyrektora Izby Skarbowej w Poznaniu z 3 września 2009 r., nr ILPB3/423-449/08/09-S/MC: 

„(...) wydatki na zapewnienie kontrahentom atrakcji w czasie wolnym (tj. wyżywienie dla uczestników szkolenia podczas wspólnego grillowania bądź pieczenia kiełbasek na ognisku, zorganizowanie gier i zabaw ruchowych dla uczestników szkolenia - turnieje piłki nożnej bądź siatkowej, sporty wodne, sporty motorowe, paintball, nauka technik linowych, zorganizowanie gier i zabaw ruchowych dla uczestników szkolenia wraz z nagrodami (...) i bez nagród, wspólne tańce i śpiewy dla uczestników szkolenia przy ognisku - karaoke), mają charakter rozrywkowy i nie stanowią elementu niezbędnego dla przeprowadzenia szkolenia, czyli przekazania stosownej wiedzy na temat produktów Spółki. Ich charakter bezsprzecznie świadczy o kreowaniu pozytywnego wizerunku firmy, czyli kształtowaniu lepszego postrzegania Spółki na zewnątrz. Przedmiotowe wydatki noszą zatem znamiona reprezentacji i tym samym (...) nie mogą być uznane za koszty uzyskania przychodów. (...)” 

5.4. Nagrody dla kontrahentów wręczane podczas spotkań integracyjnych 

Spółka organizuje dla swoich kontrahentów spotkania (np. pikniki), na których organizowane są konkursy dla uczestników (pracowników kontrahentów, przedsiębiorców), w których otrzymują oni nagrody o wartości poniżej 100 zł. 

1) Czy wydatki na zakup tych nagród spółka może ująć w kosztach uzyskania przychodów?
Przekazanie na rzecz kontrahenta jakiegokolwiek prezentu czy nagrody skutkuje zawsze powstaniem wątpliwości, czy poniesione na ten cel wydatki mają charakter reklamy czy reprezentacji. Prawidłowa kwalifikacja jest niezwykle istotna, gdyż wydatki na reklamę są kosztem w całej poniesionej wysokości, o ile oczywiście wykazują związek (bezpośredni lub pośredni) z przychodami podatnika. Natomiast wydatki na reprezentację, poniesione w szczególności na usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych, zostały wyłączone z kosztów podatkowych na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP i art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o PDOF. 

Przepisy podatkowe nie definiują pojęcia reprezentacji, ani reklamy. Z definicji słownikowej wynika, że reklama to rozpowszechnianie informacji o towarach, ich zaletach, wartości, miejscach i możliwościach nabycia, zalecanie czegoś przez prasę, radio, telewizję, itd. Minister Finansów w Biuletynie Skarbowym nr 5 z 2007 r. stwierdził, że reklama nie musi dotyczyć wyłącznie oferowanych przez firmę towarów i usług, jej przedmiotem może być sama firma i jej znak (logo). Istotne jest jednakże w tym przypadku rozróżnienie, czy wydatki mają na celu zachęcenie potencjalnych klientów do utrzymania lub nawiązania kontaktów z firmą (reklama), czy są raczej ukierunkowane na reprezentowanie firmy i budowanie jej prestiżu. 

Ze słownikowej definicji reprezentacji wynika z kolei, iż jest to okazałość, wystawność w czyimś sposobie życia, związana ze stanowiskiem, pozycją społeczną. Wydatki na reprezentację to zatem takie, które pod względem ceny i okazałości odbiegają od zwyczajowo przyjętych. Organy podatkowe oraz sądy administracyjne rozszerzają tę definicję i uznają, że reprezentacją jest wszelkie działanie skierowane do istniejących lub potencjalnych klientów podatnika lub osoby trzeciej, zmierzające do stworzenia oczekiwanego wizerunku, które w sposób pośredni promują podmiot gospodarczy. Wydatki na reprezentację to wydatki ponoszone w celu wyeksponowania m.in. zasobności, profesjonalizmu firmy. 

Na temat reprezentacji wypowiedział się np. Dyrektor Izby Skarbowej w Katowicach w interpretacji indywidualnej z 26 listopada 2009 r., nr IBPBI/2/423-1012/09/PC: 

„(...) W określeniu reprezentacja mieści się więc takie działanie podatnika, które ma na celu stworzenie (utrwalenie) właściwego wizerunku firmy. Właściwy wizerunek to taki, który może sprawić, że kształtowany dzięki reprezentacji „obraz przedsiębiorcy” przełoży się na nabywanie jego produktów lub usług. Świadome kształtowanie więc właściwego wizerunku przez podatników ma na celu stworzenie takiego wyobrażenia o przedsiębiorcy, które spowoduje pozytywne postrzeganie tegoż przedsiębiorcy przez osoby zewnętrzne, które z kolei będzie zachętą do podjęcia rozmów, współpracy, zakupów jego produktów czy usług. Dobre reprezentowanie, wywołujące korzystne postrzeganie przedsiębiorcy przez podmioty zewnętrzne, może polegać na odpowiednim ubiorze pracowników, wystroju firmy, sposobie podejmowania interesantów i kontrahentów, czy też innych okolicznościach. (...)” 

Z prezentowanego przez organy podatkowe, a także sądy administracyjne stanowiska wynika, że wydatki na spotkania integracyjne w części dotyczącej kontrahentów nie stanowią kosztów uzyskania przychodów, należy je bowiem uznać za wydatki na reprezentację. Tak wypowiedział się np. Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu w interpretacji indywidualnej z 30 kwietnia 2009 r., nr ILPB3/423-113/09-6/MC, Dyrektor Izby Skarbowej w Warszawie w interpretacji indywidualnej z 26 sierpnia 2009 r., nr IPPB5/423-412/09-2/JC i z 24 sierpnia 2009 r., nr IPPB5/423-296/09-2/DG: 

„(...) Wydatki związane z organizacją imprez, nazwanych przez Spółkę integracyjnymi, nawet gdyby przyjąć, iż zachodzi związek przyczynowo-skutkowy między wydatkami a wzrostem przychodów (...) nie może być uznany za koszt uzyskania przychodu. Zgodnie bowiem z przedstawioną regulacją prawną, wydatki na reprezentację, jeżeli nawet wpływają na zwiększenie przychodu, wolą ustawodawcy nie zostały uznane za wydatek o charakterze kosztów w rozumieniu ustawy o podatku dochodowym od osób prawnych. (...)” 

W świetle prezentowanego przez organy podatkowe stanowiska, również wydatki na zakup nagród wręczanych kontrahentom jako wygrane w konkursach odbywających się podczas organizowanych przez spółkę spotkań dla kontrahentów, należą do wydatków na reprezentację. Wpływają one na kreowanie pozytywnego wizerunku spółki na zewnątrz i mogą świadczyć o jej zasobności czy wystawności. W związku z tym, wydatki na zakup tych nagród nie mogą stanowić kosztów uzyskania przychodów. 

Wojewódzki Sąd Administracyjny we Wrocławiu w wyroku z 12 marca 2010 r., sygn. akt I SA/Wr 1925/09 (orzeczenie prawomocne) orzekł, że wydatki związane z organizacją dodatkowych atrakcji dla kontrahentów w czasie wolnym od szkoleń nie stanowią kosztów podatkowych, gdyż należą do wydatków o charakterze reprezentacji: 

„(...) Słusznie zatem organ podatkowy uznał wydatki, poniesione przez Spółkę na organizację atrakcji dla kontrahentów w czasie wolnym od szkolenia (tj. wyżywienie dla uczestników szkolenia podczas wspólnego grillowania bądź pieczenia kiełbasek na ognisku, zorganizowanie gier i zabaw ruchowych dla uczestników szkolenia - turnieje piłki nożnej bądź siatkowej, sporty wodne, sporty motorowe, paintball, nauka technik linowych, zorganizowanie gier i zabaw ruchowych dla uczestników szkolenia wraz z nagrodami - konkursy i loterie dla uczestników szkolenia z nagrodami i bez nagród, wspólne tańce i śpiewy dla uczestników szkolenia przy ognisku - karaoke), mające charakter rozrywkowy i niestanowiące elementu niezbędnego do realizacji głównego celu szkolenia, czyli przekazania wiedzy na temat produktów Spółki, za koszty reprezentacji. Wydatki te, mając bowiem na celu zwiększenie sprzedaży, służą tworzeniu i utrwaleniu pozytywnego wizerunku Spółki w relacji z kontrahentami. (...)” 

2) Czy spółka powinna wykazać VAT należny od przekazanych nagród?
Opodatkowaniu VAT podlega m.in. odpłatna dostawa towarów. Przez taką dostawę rozumie się również (w myśl art. 7 ust. 2 ustawy o VAT) przekazanie przez podatnika towarów należących do jego przedsiębiorstwa na cele inne niż związane z prowadzonym przez niego przedsiębiorstwem, w szczególności: 

· przekazanie lub zużycie towarów na cele osobiste podatnika lub jego pracowników, w tym byłych pracowników, wspólników, udziałowców, akcjonariuszy, członków spółdzielni i ich domowników, członków organów stanowiących osób prawnych, członków stowarzyszenia,

· wszelkie inne przekazanie towarów bez wynagrodzenia, w szczególności darowizny 

- jeżeli podatnikowi przysługiwało prawo do obniżenia kwoty podatku należnego o kwotę podatku naliczonego od tych czynności, w całości lub w części. 

Powyższe regulacje nie mają zastosowania do przekazywanych drukowanych materiałów reklamowych i informacyjnych, prezentów o małej wartości i próbek. 

Przypomnijmy, że próbką jest niewielka ilość towaru, reprezentująca określony rodzaj lub kategorię towarów, która zachowuje skład oraz wszystkie właściwości fizyczne, fizykochemiczne i chemiczne lub biologiczne towaru, przy czym ilość lub wartość przekazywanych (wręczanych) przez podatnika próbek nie wskazuje na działanie mające charakter handlowy. 

Z kolei za prezenty o małej wartości uważa się przekazywane przez podatnika jednej osobie towary: 

· o łącznej wartości nieprzekraczającej w roku podatkowym kwoty 100 zł, jeżeli podatnik prowadzi ewidencję pozwalającą na ustalenie tożsamości tych osób;

· których przekazania nie ujęto w ewidencji, o której mowa wyżej, jeżeli jednostkowa cena nabycia towaru (bez podatku), a gdy nie ma ceny nabycia, jednostkowy koszt wytworzenia, określone w momencie przekazywania towaru, nie przekraczają 10 zł. 

W przedmiotowej sprawie wydawane kontrahentom nagrody nie są próbkami. Mogą się one mieścić w definicji prezentów o małej wartości, jeżeli spółka prowadzi rejestr osób obdarowanych, a łączna wartość przekazanych nieodpłatnie towarów nie przekroczy w danym roku podatkowym ww. limitu 100 zł. W takim przypadku spółka nie będzie zobowiązana do wykazywania VAT należnego od tych nieodpłatnych przekazań. 

3) Jak ująć w księgach rachunkowych fakturę dokumentującą zakup nagród dla kontrahentów?
W ewidencji księgowej fakturę dokumentującą zakup nagród dla kontrahentów można ująć zapisem: 
  

	     a) wartość brutto:

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami”;

	     b) podlegający odliczeniu VAT naliczony:

	        - Wn konto 22-1 „Rozrachunki z urzędem skarbowym z tytułu VAT naliczonego”;

	     c) wartość netto:

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”.


Zaksięgowanie wartości netto faktury w koszty działalności operacyjnej: 
  

	        - Wn konto 40 „Koszty reprezentacji” - koszty niepodatkowe, 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.


Gdyby spółka zobowiązana była do naliczenia i odprowadzenia VAT należnego od nieodpłatnie przekazanych kontrahentom nagród, wówczas VAT należny mógłby zostać zaksięgowany (na podstawie faktury wewnętrznej): 
  

	        - Wn konto 40 „Podatki i opłaty” - koszt podatkowy, 
           (VAT należny od wydatków na reprezentację stanowi koszt uzyskania przychodów na   
           podstawie art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. b) ustawy o PDOP i odpowiednio art. 23 ust. 1 pkt 43
           lit. b) ustawy o PDOF), 
        - Ma konto 22-2 „Rozrachunki z urzędem skarbowym z tytułu VAT należnego”.


5.5. Ubrania z logo firmy przekazane kontrahentom 

Na rzecz naszych kontrahentów przekazujemy nieodpłatnie ubrania z logo naszej firmy. Jak należy potraktować to zdarzenie dla celów podatku dochodowego i VAT? 

Wydatki na zakup ubrania z logo firmy jako koszt podatkowy 

W przypadku przekazywania jakichkolwiek prezentów na rzecz kontrahentów zawsze powstają wątpliwości, czy są to wydatki na reklamę, czy na reprezentację. Prawidłowe zakwalifikowanie danego wydatku jest niezwykle istotne, gdyż jeśli jest on ponoszony w związku z reklamą, to stanowi koszt uzyskania przychodów w całej poniesionej wysokości. Nie uznaje się natomiast za koszty wydatków na reprezentację obejmujących w szczególności usługi gastronomiczne, zakup żywności oraz napojów, w tym alkoholowych (art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o PDOP i art. 23 ust. 1 pkt 23 ustawy o PDOF). 

Przepisy podatkowe nie określają pojęcia reprezentacji i reklamy. Z definicji słownikowej wynika, że reprezentacja to okazałość, wystawność w czyimś sposobie życia, związana ze stanowiskiem, pozycją społeczną. Reklamą jest natomiast rozpowszechnianie informacji o towarach, ich zaletach, wartości, miejscach i możliwościach nabycia, chwalenie kogoś, zalecanie czegoś przez prasę, radio, telewizję, itp. Niekiedy wydatki trudno jednoznacznie przypisać do poszczególnych kategorii, dlatego ich kwalifikacja do kosztów reprezentacji bądź reklamy bywa skomplikowana. Sytuacji nie ułatwiają także różnorodne stanowiska organów podatkowych i orzecznictwo sądów administracyjnych. 

Minister Finansów w Biuletynie Skarbowym nr 5 z 2007 r. wyraził pogląd, że reklama nie musi dotyczyć wyłącznie oferowanych przez firmę towarów i usług, lecz jej przedmiotem może być sama firma i jej znak (logo). Istotne jest jednakże w tym przypadku rozróżnienie, czy wydatki mają na celu zachęcenie potencjalnych klientów do utrzymania lub nawiązania kontaktów z firmą (reklama), czy są może ukierunkowane na reprezentowanie firmy i budowanie jej prestiżu (reprezentacja). 

Prawidłowe zakwalifikowanie wydatku na zakup ubrań roboczych do kosztów reklamy lub reprezentacji uzależnione jest od okoliczności, w jakich ubrania te będą wręczane kontrahentom. Przekazywanie ubrań może być dokonywane w ramach prowadzonej akcji promocyjno-reklamowej, ukierunkowanej na pozyskanie jak najszerszej grupy klientów. Rozpowszechniając swoje logo, podatnik promuje własną firmę, a także zwiększa jej rozpoznawalność na rynku. Wówczas wydatki na zakup ubrań z logo firmy można uznać za wydatki na cele reklamowe, a w konsekwencji zaliczyć do kosztów uzyskania przychodów. Natomiast w przypadku, gdy przekazanie ubrań nie wiąże się z żadną akcją reklamową i np. logo jest niewidoczne (jest bardzo małe lub umieszczone w miejscu niewidocznym), to wydatki te nie służą reklamie. Wydatki te budują wizerunek firmy na zewnątrz, świadczą o jej okazałości, wystawności. Należy je zatem potraktować jako reprezentacyjne, i jako takie wyłączyć z kosztów podatkowych. 

Przytoczmy wyrok WSA w Warszawie z 5 września 2008 r., sygn. akt III SA/Wa 623/08: 

„(…) reklama firmy bądź oferowanych przez nią usług może być prowadzona poprzez określone prezentowanie logo danego przedsiębiorcy. Za logo uznać należy znak handlowy o charakterze graficznym, używany przez daną firmę do identyfikowania marki swojego produktu lub oferowanych usług oraz odróżniania ich od innych (…). Logo może obejmować zarówno nazwę przedsiębiorcy, jej skrót jak też nazwę konkretnego produktu lub usługi. Każda z tych form, jeżeli jest stosowana w określonych okolicznościach, spełnia funkcje reklamowe. Identyfikowana bowiem jest z daną firmą oraz oferowanymi przez nią towarami lub usługami, zwiększając ich rozpoznawalność oraz pośrednio zachęcając do ich nabycia. Zatem wydatek na tego rodzaju reklamę, zdaniem Sądu, stanowi koszt uzyskania przychodów. (…)” 

Kierując się rozgraniczeniem wydatków na reklamę i reprezentację, należy także uwzględnić wartość przekazywanych prezentów. Jeśli bowiem wartość przekazanego klientowi ubrania jest znaczna, to można wysnuć wniosek, że darujący zamierza wywrzeć dobre wrażenie na obdarowanym, a to już będzie reprezentacja. Potwierdza to interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Warszawie z 30 stycznia 2009 r., nr IPPB5/423-233/08-2/MW: 

„(…) w przypadku przekazywania prezentów o wyższej wartości, wyselekcjonowanym kontrahentom lub potencjalnym kontrahentom mimo, iż będą one oznakowane logo firmy, gdy celem wydatku jest tworzenie pozytywnego wizerunku firmy i budowa odpowiednich relacji z klientami wydatki takie będą miały charakter reprezentacyjny (...). 

Natomiast w przypadku upominków o niewielkiej wartości należy stwierdzić, iż co do zasady drobne gadżety, nie mają charakteru reprezentacyjnego - ich obecność jest dziś bowiem tak powszechna, że nie przyczynia się w znacznym stopniu do budowy wizerunku firmy i to ich brak może uchodzić za odstępstwo od zwyczajowego postępowania. 

Innymi słowy, o ile wartość jednostkowa prezentów będzie niska oraz ich rozdysponowanie będzie miało charakter masowy, to wydatki poniesione na zakup takich prezentów przekazywanych kontrahentom nie będą spełniały kryterium okazałości, czy wystawności, tj. elementów wyznaczających granice pojęcia „reprezentacji”, w konsekwencji nie będą podlegały wyłączeniu określonemu w art. 16 ust. 1 pkt 28 ww. ustawy. (…)” 

Faktura za zakup ubrań z logo firmy a VAT 

Niezależnie od tego, czy dany wydatek służy reprezentacji czy też nie, podatnik ma prawo odliczyć VAT naliczony, wynikający z faktury dokumentującej ten zakup. Prawo to przysługuje oczywiście w zakresie, w jakim towary i usługi wykorzystywane są do wykonywania czynności opodatkowanych (art. 86 ust. 1 ustawy o VAT). 

Przekazanie ubrań kontrahentom a obowiązek opodatkowania VAT 

Przekazując kontrahentom ubrania z logo firmy należy zwrócić także uwagę na art. 7 ust. 2 pkt 2 ustawy o VAT. Z przepisu tego wynika, że jeżeli podatnikowi przysługiwało przy nabyciu prawo do odliczenia VAT, to wszelkie nieodpłatne przekazanie na cele inne niż związane z przedsiębiorstwem należy uznać za dostawę towarów i opodatkować. Z obowiązku tego ustawodawca zwalnia jedynie przekazywanie drukowanych materiałów reklamowych i informacyjnych, prezentów o małej wartości oraz próbek (art. 7 ust. 3, 4 i 7 ustawy o VAT). 

W kwestii przypomnienia wspomnijmy, że za prezenty o małej wartości rozumie się przekazywane jednej osobie towary, których: 

· wartość w danym roku podatkowym nie przekroczyła 100 zł - gdy podatnik prowadzi ewidencję pozwalającą na ustalenie tożsamości tych osób,

· przekazania nie ujęto w powyższej ewidencji, a jednostkowa cena nabycia towaru (bez podatku) lub jednostkowy koszt wytworzenia (gdy nie ma ceny nabycia), określone w momencie przekazania, nie przekraczają 10 zł. 

Wątpliwości budzi zawarte we wspomnianym już art. 7 ust. 2 ustawy o VAT sformułowanie „na cele inne niż związane z prowadzonym przedsiębiorstwem”. Wynikają one z krańcowo rozbieżnego rozumienia tego zagadnienia przez organy podatkowe i składy orzekające WSA oraz NSA. Organy podatkowe nakazują niestety opodatkowywać każde nieodpłatne przekazanie towaru (niebędące prezentem o małej wartości, próbką czy drukowanym materiałem), które wiąże się z przeniesieniem prawa do rozporządzania towarem jak właściciel, a podatnikowi przysługiwało prawo do odliczenia VAT (np. interpretacja indywidualna Izby Skarbowej w Warszawie z 21 stycznia 2009 r., nr IPPP3-443-95/08-2/JF). Gdy to prawo nie przysługiwało, wówczas nieodpłatne przekazanie jest neutralne podatkowo. Natomiast sądy prezentują stanowisko, że jeśli przekazanie towaru związane jest z prowadzoną działalnością, to nie ma obowiązku wykazywania VAT należnego z tego tytułu. W tej sprawie zapadł bardzo korzystny dla podatników wyrok NSA z 23 marca 2009 r., sygn. akt I FPS 6/08, wydany w rozszerzonym składzie. 

W świetle wyjaśnień organów podatkowych, znaczna część podatników uznaje, iż nieodpłatne przekazanie kontrahentom ubrań z logo firmy bezpieczniej jest opodatkować (gdy przekazany nieodpłatnie towar nie mieści się w definicji drukowanych materiałów reklamowych i informacyjnych, prezentu o małej wartości czy próbki), gdyż pozwala to uniknąć ewentualnego sporu z organem podatkowym. Podatnik wystawia w takim przypadku fakturę wewnętrzną (art. 106 ust. 7 ustawy o VAT). 

Przy nieodpłatnym przekazaniu podstawę opodatkowania ustala się na podstawie art. 29 ust. 10 ustawy o VAT. Zgodnie z tym przepisem, podstawę opodatkowania stanowi cena nabycia towaru (bez podatku), a w przypadku jej braku, koszt wytworzenia, określone w momencie dostawy tych towarów. Przepis ten odnosi się do ceny rynkowej, zatem podstawą opodatkowania jest cena rynkowa netto, ustalona w dniu przekazania towaru. 

Dodajmy, że VAT należny z tytułu nieodpłatnego przekazania ubrań będzie stanowił dla podatnika koszt uzyskania przychodów, zgodnie z art. 16 ust. 1 pkt 46 lit. b) ustawy o PDOP i art. 23 ust. 1 pkt 43 lit. b) ustawy o PDOF. 
  

	Przykład 

Założenia: 

· firma zakupiła 50 szt. ubrań roboczych z logo firmy w cenie jednostkowej netto 80 zł; wartość faktury 4.000 zł netto, VAT 880 zł, brutto 4.880 zł,
  

· w ramach prowadzonej akcji promocyjno-reklamowej firma przekazała wszystkie ubrania kontrahentom,
  

· firma nie prowadzi ewidencji pozwalającej na ustalenie tożsamości osób obdarowanych,
  

· cena rynkowa netto ubrania z dnia przekazania wynosi tyle samo, ile w dniu nabycia, tj. 80 zł. 

Podatnik nie prowadzi ewidencji pozwalającej na ustalenie tożsamości osób obdarowanych.



  

	   1. Zaksięgowanie faktury za zakup ubrań:
	

	     a) wartość netto faktury: 
	4.000 zł

	        - Wn konto 30 „Rozliczenie zakupu”;
	

	     b) VAT naliczony: 
	880 zł

	        - Wn konto 22 „VAT naliczony i jego rozliczenie”;
	

	     c) wartość zobowiązania brutto: 
	4.880 zł

	        - Ma konto 21 „Rozrachunki z dostawcami”.
	

	   2. PK - Zaksięgowanie wartości netto faktury w koszty działalności  
       operacyjnej: 
	4.000 zł

	        - Wn konto 40 „Koszty reklamy” - koszty podatkowe, 
        - Ma konto 30 „Rozliczenie zakupu”.
	

	   3. Ustalenie VAT należnego z tytułu nieodpłatnego przekazania ubrań  
       roboczych:
	

	     a) ustalenie podstawy opodatkowania VAT: 
         50 szt. x 80 zł = 4.000 zł 
         (ilość przekazanych ubrań x cena rynkowa netto);
	

	     b) ustalenie VAT należnego: 
         4.000 zł x 22% = 880 zł
	

	        - Wn konto 40 „Podatki i opłaty” - koszt podatkowy, 
        - Ma konto 22-2 „Rozrachunki z urzędem skarbowym z tytułu VAT 
          należnego”.
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